AB 2026 AUCH IN WELTWEITE PRASENZ
ENGLISCHER SPRACHE MIT 1,2 MIO KONTAKTEN
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Wo Luxus-Traveller ihre Reise beginnen

DIE FUHRENDE MULTIMEDIALE WELT FUR LUXURIOSE REISEINSPIRATIONEN

DIE NEUE ART ZU REISEN

Die berihmten ,goldenen Wasserhahne” sind Luxus-
reisenden heute nicht mehr genug. Besondere Platze
entdecken, die nicht jeder kennt, fremde Kulturen erleben,
sich in aulRergewdhnlichen Retreats zurtickziehen,
glamourose Hotel- und Genussabenteuer erleben, naturnahe
Reiseerfahrungen geniel3en, eingepackt in einzigartige
und unbezahlbare Erlebnismomente, die man nie vergisst
— das sucht der exklusive Gast von heute und morgen.
Diese besonderen Reiseerlebnisse sind fiir ihn von
unschatzbarem Wert, der kaum in Geld aufzuwiegen ist.

Connoisseur Circle.

INSPIRE ME

Um diese einzigartigen Platze rund um den Globus zu entdecken,

sind feinsinnige Inspiration, das Selbstverstandnis und Gespur fur das
AuBergewdohnliche und fundierte Top-Information gefragt. Darum

ist fir Luxusreisende und Travelexpert:innen die multimediale Welt
des Connoisseur Circle mit seiner Top-Redaktion auch die

Nummer 1-Quelle fiir ihre Planungen.

Mit dem crossmedialen Angebot und den verschiedenen Info-Kanalen
ist Connoisseur Circle immer genau dort zur Hand, wo Reiseideen
entstehen oder Travelnews gefragt sind — am Handy, Tablet, online,
via interaktivem Digitalmagazin oder ganz edel in Print.

First Class-Traveller beginnen ihre
Reise dort, wo luxuridse Inspiration
zu Hause ist. In der Welt von



Die Community

LUXUSAFFIN, VIELREISEND UND GENIESSER

DIE CC-COMMUNITY IST VIELSCHICHTIG

Zu ihr gehoren jlingere Menschen ab 30 Jahren, die gerade
auf der Karriereleiter nach oben steigen, genauso dazu, wie
Silver Ager, die ihr Leben in vollen Zlgen geniel3en.

DOCH SIE HABEN EINES GEMEINSAM
Sie sind einkommensstark, reisen gerne und oft, sind marken-
treu, luxusaffin und echte GenielRer — Connoisseure eben.

Durch die multimediale
Aufbereitung und die Viel-
seitigkeit der Reiseinspirationen
findet jeder seine Reisefavoriten.
Von Safari tber Glamping hin
zu Strandurlaub, Kreuzfahrten,
Wellness-Auszeit, Berg-
abenteuer oder Stadtetrip.

Das Geschlechter-
verhaltnis ist
ausgeglichen:

50%

sind weiblich.

e Y170

gehort regelmaifliges
Reisen zu den Top 3
der wichtigsten
Aktivitadten fir

eine ausgeglichene
Work-Life-Balance.

064.3% 638,9%

der Connoisseur Circle- verreisen
Welt-Reichweite mind. 3x pro Jahr.
kommt aus den obersten
Einkommensklassen.

70,2%

sind luxusorientiert,
mit hoher Ausgabe-
bereitschaft fiir
Lifestyle, Genuss
und Lebensart.

Standardisierte Leser-Umfrage, offline/online Herbst ‘25



DIE CC-COMMUNITY

IST LESEAFFIN

Sie sucht gute Information, blickt
gern mit unseren Reportagen
uber den Tellerrand und mochte
inspiriert werden.

Die Community

SIE SCHATZT BESONDERS DIE HOCHWERTIGE REDAKTION

91,4%

bejahen die Frage, ob sie
sich von Connoisseur
Circle auch dann gern
inspirieren lassen, wenn
aktuell keine Reise
geplant ist.

Das ausgezeichnete und
vielgeschatzte redak-
tionelle Umfeld und das
Involvement der hochkara-
tigen Leserschaft schaffen
den Rahmen fiir eine hohe
Aufmerksamkeit fir die
Werbebotschaft.

78,3%

dient Connoisseur
Circle als erste
Quelle, wenn nach
Reiseideen oder

Hotels gesucht wird.

93,5%

wiirden die Reise-
inspirationen von
Connoisseur Circle
vermissen oder sehr
vermissen.

52%

haben sich in den
letzten 6 Monaten zu
einer Reise aus der
Connoisseur Circle-
Welt inspirieren
lassen.

02.%

interessieren sich
ganz besonders fiir
Insidertipps zu
Luxusreisen,
Hotels, Routen.

08.4%

sammeln die
Connoisseur Circle-
Magazine oder
speichern die

CC- Newsletter.

95,5%

Am meisten werden
die First-hand-
Information, der
Reportagemix und die
Hotelempfehlungen
geschitzt.

Standardisierte Leser-Umfrage, offline/online Herbst ‘25



Die Reichweite

EINE MULTIMEDIALE BRAND ALS STARKER MARKENPARTNER

[ [ ]
Die gezielte und grofl3e Reichweite im Bereich 4 \ /I 8 \ /I
der Luxusreisen ist Ergebnis einer seit 20 Jahren 2 b 10 b 1 b 10 i

kontinuierlich aufgebauten, starken Marke mit Luxusreise-Interessierte Kontaktmoglichkeiten durch
hochkaratigen redaktionellen Inhalten als Basis werden mit der Connoisseur ~ hochkaritige Partnerschaften
und jahrelang gepflegten Partnerschaften und Circle-Welt im D/A/CH-Raum  im Luxussegment

Vertriebsgemeinschaften mit Opinionleader:innen,
Reiseveranstalter:innnen, Reisebliros, Tourismus-
Expert:innen und Multiplikator:innen.

erreicht.

Die zeitgemal3e Erweiterung der
Digital-Kanale in Erganzung zum
Printmagazin und den POS-Services
fur Reisebliros sowie die Bespielung
mit jeweils individuellen und kanal-
konformen Inhalten hat die Connoisseur
Circle-Welt auch im Bereich der
Reichweite in die Top-Liga im DACH-
Raum geflhrt.




Multichannel-System
mit malgeschneiderten Losungen

TRENDSETTER: REISEWELT FUR ALLE FALLE

Die Connoisseur Circle-Welt wird nicht nur punktuell

vor einer geplanten Reise genutzt, sondern dient als
anspruchsvolle Leselektiire und als ,Uber-den-Tellerrand-
Schauen” das ganze Jahr Uber.

Damit wird die Connoisseur Circle-Welt mit ihrer Reich-
weite, den multimedialen Kanalen und der hochkaratigen
Leserschaft Premium-Partner fiir die Starkung der Brand
uber das ganze Jahr wie auch gleichermal3en Impulsgeber
und Motor fiir die Buchung und Plattform fiir aktuelle
Angebote, die rasch greifen sollen.

PUNKTLANDUNG FUR IHR WERBEZIEL
So individuell wie die Reisewtinsche sind auch unsere
maRgeschneiderten Losungen fir Ihre Werbebotschaft.

Je nach Werbezielen kdnnen verschiedene Kandle sinnvoll miteinander
kombiniert werden und sorgen flir gezielte Touchpoints lhrer Werbe-
botschaft bei der buchungsbereiten Connoisseur Circle-Community.
Aufmerksamkeitsstark platzierte Empfehlungsformate oder die
Moglichkeit flir wertige Gewinnspiele unterstitzen dabei.




AB 2026 AUCH IN WELTWEITE PRASENZ
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Das Connoisseur Circle-Ecosystem

B2C-NEWSLETTER
EIN GEWINNBRINGENDES 31.000 Abonnenten

CROSSMEDIA-KONZEPT Internationale Themen: monatlich

Eine groBe Marke braucht ein DIE BESTEN HOTELS (DACH): monatlich

grol3es Klavier. Fur Uberzeugenden

Horgenuss braucht es allerdings CONNOISSEUR CIRCLE

viele Tasten. Mit einem Mediamix — DIE HOHE KUNST

der Connoisseur Circle-Welt DES REISENS ng&'rf‘é‘g;i?fn

bespielen Sie die gesamte CONNOISSEUR CIRCLE Vo g 9,000 Business-Kontakte

Bandbreite und erreichen auf den — A DIGITAL LUXURY \ ' 4 3 “uh

Punkt gebracht die hochkaratige JOURNEY

Leserschaft mit Affinitét zu Auflage 2026: 94.000

Reisen und Genuss. 4 Ausgaben pro Jahr E-MAGAZIN ,,CC VIP"
Gesamtreichweite™: \ 22,500 Kontakte
ca. 585.000 / 14.000 via

Travel Industry Club

WEBSITE SOCIAL MEDIA

Monatliche Besucher: 24.000
Monatliche Unique Users: 16.000
Durchschnittl. Dauer: 2:31 Min.

*Gesamtreichweite resultiert aus Eigenvertrieb und Vertriebspartnerschaften

Facebook: ~18.000 Follower
Instagram: ~ 31.200 Follower
LinkedIn: ~ 4.500 Follower



Connoisseur Circle

LUXUS ZUM SCHMOKERN

Das Magazin gilt nach 20 Jahren
Marktprasenz als flihrendes Medium
und State of the Artfiir alle Luxusreise-
Interessierten. Der hohe journalistische
Standard bietet fir die Leserschaft
gleichermalen hohe Qualitat der
Informationen und Lesevergntigen
zum Ein- und Abtauchen im wahrsten
Sinne des Wortes. Die Magazine werden
in Ruhe als gedrucktes Exemplar oder
als E-Paper gelesen, gesammelt und
immer wieder zur Hand genommen.

Erscheinungstermine:
27.Marz, 12. Juni, 13. Oktober,
11. Dezember

Anzeigenschluss: 6. Marz, 22. Mai,
23. September, 20. November

Auflage 2026: 94.000

4 Ausgaben pro Jahr

Auflage Deutschland: 56.000
Auflage Osterreich: 29.000
Auflage Schweiz: 9.000

Vertrieb: landerspezifisch

Connoisseur Circle wird im Einzel-
handel Gber Zeitschriftenkioske, an
ausgezeichnete Vertriebspartner und
Endkunden der Reiseindustrie sowie
im gehobenen Lifestyle-Segment
vertrieben. Das Magazin ist als
E-Magazin abrufbar via Connoisseur
Circle Direct, Press Reader und Readly.

Prasenzgarantie: Advertorials
werden zusatzlich und ohne Aufpreis
auch online ein ganzes Jahr auf
www.ccircle.cc veroffentlicht.

Weitere Infos, Formatbeispiele
und Preise finden Sie hier.


https://ccircle.cc/fileadmin/MEDIADATEN2026/mediadaten_Anzeigenmoeglichkeiten_print_2026.pdf
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Connoisseur Circle. A Digital Luxury Journey

CONNOISSEUR CIRCLE DIGITAL MAGAZIN MIT EXKLUSIVEN VERTRIEBSPARTNERN

CO n n Oisse u r Das Connoisseur Circle- Vertrieb: Versand an alle

CIRCLE Digitalmagazin lasst Reisetraume CC-Members und Abonnenten
virtuell Wirklichkeit werden und hochkaratiger VVertriebspartner
nutzt moderne digitale Technik (First Class & More, Ingolstadt
gepaart mit hochkaratigem Village, Wertheim Village, AvD,
Journalismus. Die Prasentation fiir FINE Weinmagazin, Expipoint,
Ihr Produkt ist damit multimedial und ~ Travel Industry Club) u.a.

interaktiv moglich: Videos und Links

konnen auf Ihre Website integriert Gesamtreichweite*: ca. 585.000
werden — eine neue Dimension im 4 Ausgaben pro Jahr

Marketing ist hiermit eroffnet.

Erscheinungstermine 2026:
11. Februar, 13. Mai, 12. August,
18. November

Weitere Infos, Formatbeispiele
und Preise finden Sie hier.

*Gesamtreichweite resultiert aus Eigenvertrieb und Vertriebspartnerschaften


https://ccircle.cc/fileadmin/MEDIADATEN2026/CCD_mediadaten_Anzeigenmoeglichkeiten_2026.pdf

(C

Connoisseur Circle Business: CC VIP

INSIDER NEWS FUR TRAVEL INDUSTRIE

Mit CC VIP hat Connoisseur Circle sein Portfolio um
eine qualitativ hochwertige B2B Plattform fir Reiseblros/
Travelexperten/HospitalityIndustrie erweitert.

22.500 Kontakte

14.000 Kontakte von Travel Industry Club

16.000 Direktempfanger in Reisebiiros, Hospitality
Industrie, mobile Reiseberater

Weitere Infos, Formatbeispiele und
Preise finden Sie hier.


https://ccircle.cc/fileadmin/MEDIADATEN2026/Preise_u_Formate_VIP_2026.pdf
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ENGLISCHER SPRACHE

Connoisseur Circle: Die Website

DIE PLATTFORM FUR LUXUSREISENDE

Das Herzsttick online flr besondere
Inspirationen und virtuelle Reise-
Erlebnisse ist unsere Website. Jahres-
partnerschaften werden mit ihren
Themen und Angeboten mit speziel-
len Formaten, die als fixe Info-Leiste
jeden User auf seiner Reise durch
unsere Website begleiten, in die
Redaktion eingearbeitet. Dazu gibt es
klassische Bannerwerbung ebenso
wie die Moglichkeit von Advertorials,
die im hochkaratigen redaktionellen
Umfeld besonders wirken. Sehr
exklusiv: Angebotsplatzierungen im
Memberbereich der CC Lese-Lounge.

Die Reiseconnoisseure sollen

auf unserer Plattform nicht nur
Informationen erhalten, sondern es
wird besonderer Wert auf auRer-

MIT 1,2 MIO KONTAKTEN

gewohnliches Lesefeeling gelegt —
die Basis flir wiederkehrende
Besucher, lange Verweildauer und
hohe Lesebereitschaft. Darum ist
auch die Anzahl der Werbepartner
streng limitiert und auf Jahres-
Kooperationen beschrankt, um in
einem harmonischen Verhaltnis
zwischen Werbung und Redaktion
maximale Aufmerksamkeit fiir lhre
Werbebotschaft zu sichern.

Jahrliche Unique User: 225.000
Jahrliche Besucher: 290.000
Durchschnittlich. Visit-Dauer: 2:42 Min.

(3 Weitere Infos, Formate
und Preise auf Anfrage.



Connoisseur Circle Newsletter-Welt

REISEINSPIRATIONEN PUNKTGENAU IN DEN POSTEINGANG

s ,
“ [

bealen |

Iotels

Der Newsletter zur Connoisseur Circle o
Selektion der BESTEN HOTELS in '
Deutschland, Osterreich, Stidtirol und

der Schweiz

Liebe Leserinnen und Leser,

es ist wieder Zeit fiir Inre personlichen Reiseinspirationen!

In dieser Ausgabe erwarten Sie exklusive Specials, spannende Neuigkeiten und
Einblicke in die faszinierende Welt unserer handverlesenen Hotels — perfekt fir alle,
die das Besondere suchen.

Téglich aktualisiert: Auf finden Sie eine Auswahl traumhafter
Luxusreisen fur Geniefter, Entdecker und Stilbewusste.

AKTUELL: Das Rating DIE BESTEN HOTELS DEUTSCHLANDS in unserer Sommer-

Unsere Newsletter-Welt ist so vielschichtig

wie unsere Community und mit interessanten
Lesehappen aufgebaut wie ein kompaktes
Kurz-Magazin, um individuell auf die verschiedenen
Anspriiche eingehen zu konnen. Die Inhalte werden
als regelmaliige Inspiration wahrgenommen und
bewusst gelesen. Angebote wie auch Produkt-
Highlights sind hier bestens aufgehoben.

Beispiel-Newsletter
anschauen.


https://news.ccircle.cc/mailing/61/8606890/15646371/36542/93ee4ad2d8/index.html

Bt Gk iy B Rt

AM PULS DER LUXUSREISEN

Der insph e Newsh fiir C: i Circle Members!

Auszeit im Paradies: die schinsten Relaxdestinatonen der Sason. Connomsseur

Cirche nimmi Sie m auf wine entspannende Reiss,

Al finden Sie eine tagich aktualisere Auswahl der besten Lumus-

Relsen und Specials. Lasson Sie sich von unseren Angeboten und Tipgs inspirierent

Noch mahr infos sus. dor Watt von Connolsseur Cirde?
lesen Sie alle Ausgaben unseres E-Mags sowie unsere Newslesier kostenica!

S wollen keine Mailings mehr von Connolsseur Cirdle erhalten?

Wiel Vergn igen!
Ihe Connolsseur Circle Toam

(> Weitere Infos und
Preise auf Anfrage.

-und

Connoisseur Circle Newsletter-Welt

GEBALLTE INFORMATION, DIE SEHNSUCHTE WECKEN

CONNOISSEUR CIRCLE AKTUELL
— UNSER B2C-NEWSLETTER:
~ 31.000 Adressen

Internationale Themenwelt fir Reise-
connoisseure, monatlich: Top News,
Inspirationen und exklusive Erlebnismomente,
Hotels, Destinationen, internationale
Travel Trends und ausgewahlte Angebote

Rating - Die Besten Hotels (DACH),
monatlich: Highlights und Angebote von
den Hotels aus Osterreich, Deutschland,
Schweiz und Stdtirol, die ins Rating
aufgenommen wurden.

Durchschnittliche Offnungsrate: 36,8 %
Durchschnittliche Klickrate: 8,94 %
Durchschnittliche Klicks pro Offner: 3,67

CC VIP BRIEFLY - UNSER B2B-
NEWSLETTER:
~ 9,000 Adressen

Er erscheint als etabliertes
Informationsmedium fiir Reiseblros
und Tourismusexpert:innen mit allen
News und Stories aus dem Travel
Business. Besonders geeignet

fiir aktuelle Themen fiir B2B, Business-
Gaste, Reisebiros sowie Employer
Branding.

Durchschnittliche Offnungsrate: 38,92 %
Durchschnittliche Klickrate: 14,5%
Durchschnittliche Klicks pro Offner: 7,75

Formate: Banner Ad, Text Ad Standard, Text Ad Premium: Top 1 Position.
Sprechen Sie uns auf unsere Sonderaktionen zu unserer Newsletter-Welt an!

CONNOISSEUR CIRCLE
STAND ALONE NEWSLETTER
Stand alone ~ 31.000 Adressen

Exklusiv und detailliert wird Ihr Produkt
unserer Community vorgestellt. Der Inhalt
wird wie eine fesselnde Reportage
gelesen und eignet sich besonders flrs
angebotsunabhangige Storytelling.

Nur auf Anfrage in Kombination mit
Jahres-Kooperation

Durchschnittliche Offnungsrate: 33,42 %
Durchschnittliche Klickrate: 5,96%
Durchschnittliche Klicks pro Offner: 4,09

Top Tipp:

Newsletter-Gewinnspiele zum Lernen der
Produktbotschaft und zur Lead-Generierung
Nur auf Anfrage in Kombination mit
Jahres-Kooperation



Wir bringen auf unseren Social
Media-Kanalen kanalspezifisch
aufbereitete Reiseinspirationen,
Reise-Tipps und Angebote.

Auf LinkedIn erweitern wir die
Redaktion um B2B-Themen,
Thementalks, Branchennews
und HR-Themen.

@ (®) ()

Connoisseur Circle Social Media-Welt

TESTEN SIE UNSERE EXZELLENTEN KAMPAGNEN-FAHIGKEITEN

{ connoisseur.circle

INSTAGRAM: ca. 31.200 Follower
FACEBOOK: ca. 18.000 Follower
LINKEDIN: ca. 4.500 Follower

Verschiedene redaktionelle
Standardformate und ein aus-
gewogener Redaktionsmix schaffen
eine hohe Engagement-Rate und
Aufmerksamkeit bei der Social Media
Community. lhre Inhalte kénnen in
folgende Formate aufmerksamkeits-
stark integriert werden:

#hoteldesmonats
#flrsiegefunden: Die besten
Angebote am Reisemarkt

#flrsiegetestet: Von CC-Redakteurinnen

personlich getestete Hotels
#ontour: Ihr CC-Redakteur on Tour
#neuerluxus: Das neue Reisen —

Trends, News, Visionen
#travelnews: Neues vom
Hotel- und Reisemarkt

Fur eine zielgruppengerechte Reich-
weite im Luxusreisesegment Uber die
unserer Followerschaft hinaus kann
Content gezielt beworben werden.

Durchschnittliche monatliche
Reichweite in unserer Social Media-
Community: 450.000

Top Tipp:

Gewinnspiele zum Lernen der Produkt-
botschaft und zur Lead-Generierung
Nur auf Anfrage in Kombination mit
Jahres-Kooperation

(> Weitere Infos, Formate

und Preise auf Anfrage.


https://www.instagram.com/connoisseur.circle/
https://www.facebook.com/ConnoisseurCircle
http://www.linkedin.com/company/9122078

Rating ,,Die besten Hotels*

DER ETABLIERTE MESSGRAD FUR HOTELS IM D/A/CH-RAUM

Die CC-Expertise flie3t auch in das Rating ,Die besten
Hotels" ein. Es ist das einzige Rating in Europa,
dessen objektives Bewertungskonzept aus TrustYou,
Publikumsvoting und Expertenjury standardisiert tber
vier Lander angewendet und fir potenzielle Gaste als
wichtige Entscheidungshilfe zur Buchung gilt.

Jhrlich wird in Osterreich, Schweiz, Deutschland
und Sudtirol das Rating in 10 - 14 Kategorien neu
validiert und veroffentlicht.

Alle Hotels, die im Rating aufscheinen, werden
uber das ganze Jahr auf einer eigenen Landingpage
prasentiert.

29
Das Rating ,,DIE BESTEN HOTELS“ hat
einen ganz besonderen Stellenwert fiir uns
und wir empfinden es als grofse Wertschat-
zung fiir unser wundervolles Team, das mit
uns gemeinsam tagtaglich mit viel Herz und
Liebe zum Detail am Werk ist, um unsere
Gaste vollends zu begeistern. Das Rating ist
zudem eine wertvolle Orientierungshilfe fiir
Menschen aus aller Welt, die sich fiir einen
ganz besonderen Urlaub interessieren, der sie
nicht nur rundum gliicklich und zufrieden
stimmt, sondern nachhaltig beriihrt.

MARIA HAUSER, JUNIOR-CHEFIN IM 5* BIO-HOTEL STANGLWIRT,
DIESES JAHR PLATZ 1 IN DER KATEGORIE ,NATURHOTELS"

14




(C

Die CC-Hospitality Awards

IM OLYMP DER WELTWEIT BESTEN

Die jahrlichen CC-Hospitality Awards zeichnen die
besten Gastgeber der Welt aus: besondere Hotels ”
der Luxusklasse, die sich mit au3ergewohnlichen It‘s an honour to accept this award on behalf of Soneva Fani.

Leistungen um ihre Gaste verdient gemacht haben.
IM BILD: MEERESBIOLOGIN ELEANOR BUTLER, GENERAL MANAGER FREDERIC BROHEZ,

M|t Se|nen hochkarat|gen Ausze|chnungen |St RESORTMANAGERIN FATHIMATH SHAAZLEEN UND LIFE MANAGER ROHIT CHHETTRI
Connoisseur Circle der Gradmesser der Spitzen- “

hotellerie, besten Airlines und Kreuzfahrtunternehmen

— und gleichzeitig ein ausgezeichnetes Prasentations-

forum fiir Luxusreisende, Hotellerie und Gastronomie. =

Fir 2026 werden die Awards im Marz 2026
vergeben. Die Nominierungsphase fir 2026 beginnt
im September 2025, die Gewinner stehen dann im
Marz 2026 fest.

1 HOSPITALITY
FUGEAUAY EUROPE
MARBELLA ELIX

ERT R ST




Die Saulen des Vertriebs

EIN STARKES NETZWERK

So vielfaltig wie die Redaktions-Kanale der Connoisseur .
Circle-Welt ist auch der Vertrieb gestaltet, der tber die SAULE 1

Jahre kontinuierlich auf- und ausgebaut wurde. Leser:innen, die Magazine zugestellt

Der starke Eigenvertrieb und das potente und hoch- bekommen, kauflich erwerben oder
karatige Netzwerk an Vertriebspartner:innen sorgt dafir, als E-Magazin direkt erhalten (Kiosk,
dass alle Produkte des Connoisseur Circle mit hoher Direkt-Vertrieb, Abonnements,
Reichweite an die Luxusreisenden im DACH-Raum Vertriebsaktionen in print und digital)
kontinuierlich ausgeliefert werden. Copypreis 9,90€ / CHF
Mit speziellen Reisebiiro-Kooperationen ist .
Connoisseur Circle mit Ihrer Werbebotschaft auch SAULE 2
direkt am Point of Sale vertreten. Lounges, Hotels, Reisebiros:
Punktgenau am Point
of Sales

SAULE 3

Vertriebspartner:innen
und Kooperationen:
mehrere Touchpoints und
zielsichere Reichweite



Vertrieb Connoisseur Circle

-

Connoisseur Circle wird tiber den Einzelhandel (Zeitschriftenkiosk),
uber ausgezeichnete Kooperationspartner:innen und
uber zielgerichtete digitale Distributionskanadle vertrieben.

Auflage 2026: 94.000
4 Ausgaben p.a.

PRINT & DIGITAL IM POWER-PAKET: LUXUS AUF ALLEN UNSEREN VERTRIEBSKANALEN



Vertrieb Connoisseur Circle

DEUTSCHLAND

KONTAKT
VERLAG DEUTSCHLAND

Knesebeckstralde 11
D-10623 Berlin

M +43 676 848 41 88 00
UID: ATU 62706879

office@ccircle.cc
www.ccircle.cc

- Auflage: 56.000, 4 Ausgaben/Jahr
Davon personliche Uberreichung oder personalisierte Zustellung: 50.000

3.000 Einzelhandel Kiosk

24.000 Direktdistribution an reiseaffine Entscheidungstrager:innen und
Connoisseur Circle Members in Deutschland mit HH-Nettoeinkommen
> als € 5.000,—

8.000 Direktvertrieb via Fixabnahme und Verteilung sowie Auslage durch
DER Touristik-Reisebiiros (DERTOUR deluxe-Kooperation) an Top-Kunden

2.500 via Airport Lounges (Austrian, Swiss, Lufthansa Business, Lufthansa
First Class sowie VIP-Lounges in Frankfurt u.a.)

500 tber Markenpartner, Limousinenservices und
Tourismusorganisationen, Kundenevents und Roadshows mit DERTOUR
deluxe

9.000 via Branchenverteiler Top-Touristik (,CC VIP*) an
Flhrungskrafte und leitende Mitarbeiter:innen

13.000 Direktversand an 4- und 5-Sterne-Hoteliers und
Toptouristik in Deutschland, im EU-Raum sowie aulRerhalb der EU

Die allgemeinen Geschdftsbedingungen und die Bedingungen fiir die Datenanlieferung
finden Sie unter https:/ccircle.cc/fileadmin/agb/Nutzungsvertrag-Anzeigenkunden.pdf



https://ccircle.cc/fileadmin/agb/Nutzungsvertrag-Anzeigenkunden.pdf

Vertrieb Connoisseur Circle

OSTERREICH

BN Auflage: 29.000, 4 Ausgaben/Jahr
EEEE Davon personliche Uberreichung oder personalisierte Zustellung: 20.500

2.500 Einzelhandel Kiosk

1.500 via Airport Lounges (Austrian Airlines, VIP-Lounge Flughafen
Wien u. a.)

1.500 im Vertrieb mit selektiven Partnern und Tourismusorganisationen
(Top-Skigebiete, Limousinen-Service u. a.) und osterreichischen
Reisebiros

18.500 Direktdistribution an reiseaffine Entscheidungstrager:innen und

KONTAKT Connoisseur Circle Members mit HH-Nettoeinkommen > als € 5.000,-

VERLAG OSTERREICH 2.500 Branchenverteiler Top-Touristik (,CC VIP”) an Fiihrungskrafte und

. . leitende Mitarbeiter:innen
Connoisseur Circle

Reiseservice GmbH 2.500 Direktversand an ausgewahlte 4-Sterne-Superior- und 5-Sterne-
Waaggasse 5/1/8 Hoteliers
A -1040 Wien/Austria

T+43 189069 77
office@ccircle.cc

www.ccircle.cc _ _ 3 _ _ _ L _
Die allgemeinen Geschdftsbedingungen und die Bedingungen fiir die Datenanlieferung

UID: ATU 62706879 finden Sie unter https:/ccircle.cc/fileadmin/agb/Nutzungsvertrag-Anzeigenkunden.pdf



https://ccircle.cc/fileadmin/agb/Nutzungsvertrag-Anzeigenkunden.pdf

Vertrieb Connoisseur Circle

SCHWEIZ

+ Auflage: 9.000, 4 Ausgaben/Jahr
Davon personliche Uberreichung oder personalisierte Zustellung: 7.000

1.500 Einzelhandel Kiosk

4.000 Direktdistribution an reiseaffine Entscheidungstrager:innen
und Connoisseur Circle Members mit HH-Nettoeinkommen > als CHF
5.000,—-

1.500 Branchenverteiler Top-Touristik (,CC VIP") an Fihrungskrafte und
leitende Mitarbeiter:innen

500 via Lounges am Airport Zurich und Genf

1.500 Direktversand an Entscheidungstrager:innen in Touristik, Banken,
an regionale Interessenverbande der Schweiz, Premium-Kunden sowie
4- und 5-Sterne-Hotels (jahrliches Hotel-Rating: Die besten Hotels der
Schweiz)

Die allgemeinen Geschaftsbedingungen und die Bedingungen fiir die Datenanlieferung
finden Sie unter https:/ccircle.cc/fileadmin/agb/Nutzungsvertrag-Anzeigenkunden.pdf



https://ccircle.cc/fileadmin/agb/Nutzungsvertrag-Anzeigenkunden.pdf

Vertrieb Lounges und Flughafen

DORT, WO REISENDE ZEIT HABEN ZU LESEN

LOUNGES & CO
In mehr als 30 Lounges im DACH-Raum LUFTHANSA BUSINESS CLASS
liegt Connoisseur Circle fir Business LOUNGES Flughafen Minchen

Class- und First Class-Kunden auf oder
serviciert Kunden renommierter Kredit-
karten-Unternehmen. \Vor oder nach dem
Abflug haben Reisende somit die perfekte

LUFTHANSA BUSINESS CLASS
UND SENATOR LOUNGES
Vienna International Airport

Moglichkeit, in entspannter Atmosphére AUSTRIAN AIRLINES
Ihre Werbebotschaft zu genieRen. HON CIRCLE LOUNGE
Vi Int tional Airport
AIRLINES & AIRPORT LOUNGES ‘enna inernational Aurpor
VIP-SERVICES IM VIP-TERMINAL SKY LOUNGE
Frankfurt Airport Vienna International Airport

AIRPORT DUSSELDORF OPEN SKY
LOUNGE - Flugsteig C (Non-Schengen)

AIRPORT DUSSELDORF HUGO JUNKERS
LOUNGE - Flugsteig B (Schengen)

LUFTHANSA FIRST CLASS LOUNGES
Frankfurt Airport




Vertrieb Hotelpartner

ZU HAUSE BEI DEN BESTEN GASTGEBERN DER WELT

SELECTED HOTELS

WEISSENHAUS PRIVATE NATURE
LUXURY RESORT Ostsee

SEVERIN*S RESORT & SPA Sylt
LANDHAUS STRICKER Sylt

FAIRMONT HOTEL VIER JAHRESZEITEN
Hamburg

ROCCO FORTE THE CHARLES HOTEL
Miinchen

LOUIS HOTEL Minchen

SCHLOSS ELMAU

DER OSCHBERGHOF

HYATT REGENCY DUSSELDORF
ROCCO FORTE HOTEL DE ROME Berlin
WIDDER HOTEL Zrich

PARK HYATT Ziirich

HOTEL SCHWEIZERHOF Luzern

BURGENSTOCK RESORT
Obbitirgen, Schweiz

THURNHER'S ALPENHOF,
A-ROSA Collection

HOTEL SACHER Wien

BIO- UND WELLNESSRESORT
STANGLWIRT Going am Wilden Kaiser

THE CHEDI ANDERMATT
GRAND RESORT BAD RAGAZ



Vertrieb Reisebiiros mit Fokus auf Luxusreisen

IMMER PRASENT AUCH DIREKT AM POINT OF SALE

REISEBUROS

Connoisseur Circle ist seit 2008 Partner der
besten Reisebtros im deutschsprachigen Raum.
AusschlieBlich Gber High-Score-Agenturen
werden umsatzstarke Endkunden angesprochen
— und zwar mittels persénlicher Ubergabe bzw.
Zustellung des jeweils aktuellen Magazins und/
oder unseres E-Magazins. Die im Travel Agent
Circle (TAC) versammelten Partnerbiros sind
Garant fiir eine Platzierung lhrer Werbebotschaft
bei Ihren Kunden direkt am POS.

DERTOUR

DELUXE
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Durch die langjahrige
Partnerschaft mit
Connoisseur Circle konnen
wir unseren 100.000 Kunden
in der D/A/CH-Region ein
Top-Online-Produkt anbieten
und gleichzeitig unsere
Expertise im Bereich Fliige
einer hochspannenden
Zielgruppe prdisentieren.

ALEXANDER KOENIG, FIRST CLASS & MORE

14

Starke Vertriebspartner sichern

Kontinuitat und Reichweite

FIRST CLASS & MORE

Adressen: 100.000 Newsletter-
Adressen, 16.000 Gold Members

Vertriebsprodukt: Connoisseur Circle
— ADIGITAL LUXURY JOURNEY

Vertriebsweg: Digital

Zielgruppe: Wohlhabende
Vielflieger & Reisebegeisterte

Fihrendes deutschsprachiges
Webportal fir Luxusreisen zu
Insider-Preisen zur Optimierung

von Meilen- und Punkteprogrammen
von Airlines, Hotels und
Autovermietungen.

'Y FIRST CLASS & MORE

ALEXAMDER KOENIG

FINE - DAS WEINMAGAZIN
Adressen: 17.000 Newsletter-Adressen

Vertriebsprodukt: Connoisseur Circle
— A DIGITAL LUXURY JOURNEY

Vertriebsweg: Digital

Zielgruppe: Geniel3er aller Art, Wein-
Enthusiasten sowie weininteressierte
Top-Verdiener und Meinungsmacher mit
besonderem Interesse flir Reisen &
Wellness, Kunst und Kultur, Uhren und
Accessaoires.

Seit mehr als 50 Ausgaben erzahlt FINE
Das Weinmagazin die Geschichten der
grolRen Weine der Welt, Uber die Menschen
dahinter, ihre Leidenschaft und Begeisterung,
mit denen sie aus Trauben den best-
maoglichen Wein machen.

VALUE RETAIL
Adressen: 305.000 Newsletter-Adressen

Vertriebsprodukt: Connoisseur Circle
— A DIGITAL LUXURY JOURNEY

Vertriebsweg: Digital

Zielgruppe: Luxus-Lifestyle / Marken-Mode
/ Schmuck / Luxus-Shopping-Interessierte

Luxus-Shopping-Destinationen in Europa
mit groBer Online-Followerschaft.

Die Zusammenarbeit bezieht sich konkret
auf die beiden in Deutschland situierten Ziele
Wertheim Village (Frankfurt) und Ingolstadt
Village (nahe Miinchen). Enge Bindung durch
Membership-Prinzip.

PR WERTHEIM "% INGOLSTADT
W VILLAGE L VILLAGE



TRAVEL INDUSTRY CLUB

Adressen: 12.600 Newsletter-Adressen insgesamt, davon
1.600 zahlende Mitglieder

Vertriebsprodukt: CC VIP an alle, CCD an Mitglieder
Vertriebsweg: Digital

Im TIC treffen sich die Macher und Beweger der Reisebranche
und erortern komplexe Zukunftsthemen und entwickeln Ideen
— und das auch mit dem Blick tiber den touristischen Tellerrand
hinaus, indem die wirtschaftliche Bedeutung der Reiseindustrie
starker ins Licht der Offentlichkeit, der Medien und der Politik
gerlickt wird. Plus: Mitglieder profitieren von Veranstaltungen
verschiedenster Formate sowie von touristischer Trendfor-
schung und haben die Moglichkeit, Teil des Think-Tanks der
Reiseindustrie zu werden.

#'2%s TRAVELINDUSTRY CLUB
. o Cpan Minds Motwork,

AVD - AUTOMOBILCLUB
Adressen: 100.000 Newsletter-Adressen

Vertriebsprodukt: Connoisseur Circle —
A DIGITAL LUXURY JOURNEY

Vertriebsweg: Digital

Zielgruppe: Autobesitzer, (weltweit) Reisende
aus Deutschland

Mobilitatsexperten seit tiber 120 Jahren, mit
breiter Palette an Services wie bspw. weltweiter
Pannenhilfe und weltweitem Auto- und
Reiseschutz etc.

PRESS READER

Dank unserer Partnerschaft mit PressReader
geniel3t man mit CONNOISSEUR CIRCLE
besonderes Lesevergnuigen bei Qatar Airways,
British Airways, Etihad Airways, Turkish
Airlines, Air Canada, Iberia, Cathay Pacific,
Air Lingus, Alaska Airlines sowie Aspire, Club
Aspire Lounges, escape Lounges und Accor
Hotel Group, Scandic Hotel Group, Marriott
Hotels & Resorts, Melia Group, Hilton Hotels
& Resorts, IHG Hotels und vielen weiteren
Partnern. In der Bibliothek von PressReader
kann die vollstandige Ausgabe zur Lektlire
wahrend der Reise auf das eigene Gerat
heruntergeladen werden. Nach dem
Download kann die Ausgabe gespeichert
und Uberall und jederzeit gelesen werden.

READLY & READ-IT

Die Connoisseur Clrcle Print Ausgabe
kann auch uber die App Readly und Read-it
gelesen werden.



HOME OF LUXURY BY ITB

Medienpartnerschaft Print & Digital im
Vorfeld der ITB und zur ITB | B2B,
Event-Kooperation

Zielgruppe: B2B - Einkdufer, Kaufer, Player
der Luxus-Reisebranche

Der Ausstellungsbereich HOME OF
LUXURY by ITB bietet Luxuseinkaufer:innen
und Anbietern ein einzigartiges Umfeld
mit Networking-Events und Meetings in
aulbergewohnlicher Atmosphare in
Verbindung mit Panels und Vortragen

im ITB Berlin Kongress im Rahmen der
ITB Berlin.

HOME OF LUXURY by e

DERTOUR DELUXE
Vertriebsprodukt: Print
Vertriebsweg: Analog via Reisebliros
Zielgruppe: Bucher von Luxusreisen

DERTOUR deluxe ist exklusiver
Marketing- und Vertriebspartner im
Vertrieb des Magazins. Online und
offline werden die aktuellsten
Reiseziele und ihre Buchungsmaoglich-
keiten vorgestellt. Dartiber hinaus ist
DERTOUR deluxe ein langjahriger
Vertriebspartner an Reiseburos mit
Fokus auf Luxusreisen.

DERTOUR

DELUXE

2

Ich schdtze seit vielen Fahren
LooP das kompetente und zuverldssige
Medienpartnerschaft Team von Connoisseur Circle
und dem B2B-Magazin CC VIP.

Ich kann die Magazine allen

Zielgruppe: B2B - Einkaufer, Kaufer,
Player der Luxus-Reisebranche

Loop ist die einzige Luxusreisemesse
im deutschsprachigen und mittel-
und osteuropaischen Raum, die
internationalen Luxushotels und
touristischen Anbietern eine
High-End-Plattform bietet und
eine Community schafft, in der
Reisebiiros, Nischenreise-
veranstalter und Anbieter des
Luxustourismus den richtigen
Platz finden.

Luxusreise-Profis als
Inspirations- und
Informationsquelle unbedingt

weiterempfehlen.

ASTRID OBERHUMMER, LOOP

14

Loop
Luxury Fair
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Mit dieser Anzahl an
Downloads hdtte ich nicht gerechnet.
Da seid thr mit eurem Magazin ganz

weit vorne ... Gliickwunsch.

MICHAEL RUOSS, HEAD OF CONTENT & BUSINESS DEVELOPMENT

(14

MEDIA CARRIER SOLUTIONS

Reichweite Plattform: 1,2 Mio.

pro Monat

Vertriebsprodukt: Connoisseur
Circle — A DIGITAL LUXURY
JOURNEY

Downloads Connoisseur
Circle — A DIGITAL LUXURY
JOURNEY: durchschnittlich
2.000 Downloads pro Monat

Vertriebsweg: Digital via
personalisierte Online-
Plattformen

Zielgruppe: einkommensstarke
Reisende (ab 4.000 € netto
und mehr)

Media Carrier Solutions ist der
weltweit flihrende Anbieter

HEMEDIA
HECARRIER
SDMOM

von digitalen Medien mit mehr
als 20 Fluggesellschaften

(z.B. die Lufthansa Group,
Austrian, Swiss) sowie mehr
als 30 internationalen
Hotelgruppen (wie Mandarin
Oriental, Radisson Blu,
Steigenberger etc.) an Bord.

Platzierung von Connoisseur
Circle — A DIGITAL LUXURY
JOURNEY: Im Highlight-Modul
bei Lufthansa, Austrian Airlines
& SWISS/Edelweil3, in der
Sonderkategorie Top Picks bei
Airlines & Hotels, fester
Bestandteil der Kategorie
Reisen/Travel (Top 10
Platzierung) bei Airlines

& Hotels

CONNOISSEUR CIRCLE
DIRECT

Adressen: 100.000
Newsletter-Adressen

Vertriebsprodukt: E-Paper
(Upload der Print-Ausgabe)

Vertriebsweg: Digital

Zielgruppe: reiseaffin, Region
DACH, 50% Frauen / 50%
Manner. Interessen: 70%
Reisen, 20% Essen / Trinken /
Genuss, 10% Mode / Lifestyle
/ Beauty

Mit Connoisseur Circle Direct
werden mittels E-Targeting
und Direktadressen Interessen-
ten an Luxusreisen bzw. reise-
und genussaffine Menschen
erreicht.



Ganz personlich

Was vor 20 Jahren als Vision begann, ist heute aus der Medienland-

schaft fur Luxusreisende und Medienplaner gleichermal3en nicht
mehr wegzudenken.

Heute ist Connoisseur Circle die einzige multimediale Luxusreise-
Plattform in deutscher Sprache, die mit einem hochwertigen
Printmagazin, mehreren E-Magazinen (B2B und B2C) und einem
umfassenden digitalen Informations-Angebot fir Reisende mit
hochsten Anspriichen entwickelt wurde.

Damit hat sich Connoisseur Circle schon langst als hochkaratiges
Medium etabliert: ideal fiir luxusaffine Traveller, die auf der Suche
nach Reiseinspirationen und entscheidenden Impulsen fur ihre
Hotel- und Destinationswahl sind.

Unter der Leitung von
Chefredakteurin
Simone Dressler kreieren
die etablierten Reise-
journalist:innen hoch-
wertige Reisereportagen,
geben Insidertipps, testen
Hotels und Destinationen
und geben Uberblick
uber alle News der
Tourismusbranche.



MANAGEMENT/
GESCHAFTSLEITUNG
SALES & MARKETING
Katja Ohm

T+49 151 24 08 34 64
katja.ohm@ccircle.cc

GESCHAFTSFUHRUNG
Andreas Dressler

andreas.dressler@ccircle.cc

Zoriana lurechko
T+43669 14071738

zoriana.iurechko@ccircle.cc

KEY ACCOUNT

Marion Finger

T+43 6766800001
marion.finger@ccircle.cc

Josef Fattinger
T+43 6769616398
fattinger.presse(@aon.at

Kontakt

REDAKTION
Waaggasse 5/1/8
A-1040 Wien/Austria
T 43890 697720-22
www.ccircle.cc

PRODUKTIONSLEITUNG
UND DRUCKUNTERLAGEN
Susanne Dressler,

Robert Pratzak

T+43 676848 418807
produktion@ccircle.cc

Leitung Rating

DIE BESTEN HOTELS
Marion Finger

T+43 6766800001
marion.finger@ccircle.cc

Susanne Dressler
susanne.dressler@ccircle.cc
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