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Presentamos nuestra red:
„Friends of the Caribbean“ 

Deberían convertirse en miembro, si ...

DESAFÍOS

Visibilidad limitada

 
Recursos limitados

 
 
 
Recopilación de 			    
conocimientos: ¿qué 		   
demandas especiales tienen 			
los viajeros europeos?			 
	  
Desarrollo de asociaciones  
confiables de distribución

Desarrollo de contactos 
y asociaciones de confianza

„FRIENDS OF THE CARIBBEAN” OFRECE SOLUCIONES

Visibilidad aumentada gracias al enfoque multimedia 
Cobertura editorial en línea e impresa

Alianzas internacionales en eventos de la industria 
como ITB, World Trade Market, ILTM, etc. 
Paquetes de medios de CC exclusivos para miembros 
Asociaciones publicitarias con sorteos

Boletín de la red 
Canal de LinkedIn 
Acceso a información pertinente del mercado

Conexión al Travel Agent Circle 
Conexión a la red de agencias de viajes  
DERtour Deluxe en la región DACH 
 
Conexión al Travel Industry Club (TIC), 
la red industrial turística más extensa de Alemania 
Conexión con los expertos de DERtour Deluxe y los 
periodistas de viajes de Connoisseur Circle

Conexión con los principales expertos en turismo  
de la región DACH, incluidas las principales aerolíneas 
europeas como Lufthansa, Austrian Airlines, KLM,  
Air France, Edelweiss, Condor, etc.

Los jugadores más  
importantes en nuestra red 
Gratis para los expertos en turismo, la red de negocios 
 de Connoisseur Circle,  „Friends of the Caribbean“  
conecta a los tomadores de decisiones del Caribe  
con la región DACH y una comunidad de viajeros  
extremadamente interesados ​​en el Caribe. „Friends  
of the Caribbean” también brinda a sus miembros  
la oportunidad de intercambiar ideas con colegas  
internacionales y expertos del mercado. Al unirse  
a la red, podrán visibilizar su producto a través de 
nuestros canales multimedia.

Apoyo sostenido al turismo  
de lujo innovador 
Los conocedores de la industria saben desde hace mucho  
tiempo lo que los estudios han revelado recientemente:  
la región DACH es un mercado emergente para hoteles  
y destinos en el Caribe.

También sabemos qué desafíos hay que superar para acceder 
a este mercado. Nos consideramos constructores de puentes 
entre los mercados y nos gustaría apoyarle en sus esfuerzos.

Connoisseur Circle 
Desde hace más de 17 años, Connoisseur Circle es reconocida  
como la plataforma multimedia líder para viajeros de lujo en la 
región DACH.

Nuestra vibrante comunidad aprecia el periodismo de alta  
calidad que producimos. Nuestros socios y expertos en turismo  
se benefician de nuestra profunda experiencia, nuestro  
conocimiento de las tendencias de viajes y nos valoran como  
constructores de puentes y abridores de puertas a nuevos mercados.



EL MERCADO DACH ESTÁ PREPARADO PARA EMPRENDER NUEVOS CAMINOS
 

B2C:  
El poder de la comunidad  

del Connoisseur Circle

EL MERCADO DACH ESTÁ PREPARADO PARA EMPRENDER NUEVOS CAMINOS
 

B2B:  
Networking intensivo —  

Conexiones dirigidas

Nos gustaría poner villas y chalés a  
disposición de huéspedes exigentes, para 
que los viajeros de habla alemana puedan 

pasar unas vacaciones seguras y sin  
preocupaciones en nuestra isla. 

EDMUND BARTLET T, MINISTRO DE TURISMO, JAMAICA

Estaremos encantados de ayudarle a  
encontrar la isla perfecta para pasar unas 
vacaciones inolvidables en las Bahamas, 
con información y otros trucos secretos. 

CLAUDIA MAJUNKE, SALES BAHAMAS TOURISM

Connoisseur Circle nos ofrece la  
plataforma perfecta para presentar el  
segmento de lujo de nuestro destino al 

grupo destinatario adecuado. 
PETRA CRUZ, DIRECTORA PARA EUROPA,  

OFICINA DE TURISMO DE LA REPÚBLICA DOMINICANA

Como agencia de marketing, GCE ya ha prestado  
sus servicios a numerosos clientes del Caribe. Un  

importante grupo destinatario son los lectores de la  
revista Connoisseur Circle, con quien realizamos  

regularmente buenas y productivas colaboraciones.  
GCE, DOROTHEA HOHN, MANAGING PARTNER, GLOBAL COMMUNICATION EXPERTS 

 
 

La plataforma multimedia de  
Connoisseur Circle llega a 

2,3 milliones  
de personas interesadas en viajes  
de lujo en la región DACH. 1,7 millones 

de contactos gracias a colaboraciones de 
alto nivel en el sector del lujo.

El 76,6%  
utiliza Connoisseur Circle  
como primera fuente de 
 información cuando busca  
una nueva idea de viaje u hotel. El 90,8%  

responde afirmativamente cuando  
se les pregunta si se inspiran en  
Connoisseur Circle incluso si no tienen 
un nuevo viaje planeado.

El 61%  
proviene de la clase de  
ingresos más altos.

El 47%  
se ha inspirado en los productos 
de Connoisseur Circle durante 
los últimos seis meses.

Beneficio para su 
empresa, valor añadido 
para usted como socio:

Connoisseur Circle le 
conecta con las marcas 
de turismo de lujo más 
relevantes del mercado 
DACH.



SUS VENTAJAS EN POCAS PALABRAS

■ Red B2B exclusiva „Friends of the  
Caribbean“: conexión con actores  
líderes en la industria de viajes de lujo

■ Boletín de la red

■ Canal de LinkedIn

■ Acceso a información de marketing 
pertinente, eventos y charlas de la 
industria, asociaciones de ferias  
comerciales

■ Asociaciones de marketing exclusivas, 
oportunidades de publicidad

UN CONCEPTO MULTIMEDIA RENTABLE

Una gran marca necesita una gran plataforma. La combinación de  
medios de Connoisseur Circle incluye una amplia variedad de contenido, 
lo que garantiza que sus campañas de marketing lleguen a lectores de 
alto calibre y conocedors de los viajes.

BOLETÍN B2C
30.000 suscriptores
Temas internacionales bimestrales
THE BEST HOTELS (DACH): bimensual

WEBSITE
Visitantes mensuales: 21.000
Usuarios únicos mensuales: 16.000
Duración media: 2:31 minutos

A DIGITAL LUXURY 
JOURNEY —
REVISTA DIGITAL
Alcance total*:  
aproximadamente 570 000
4 números por año

REVISTA CONNOISSEUR 
CIRCLE
Tirada total en 2024: 81.000
4 números por año

*el alcance total es el resultado de asociaciones de distribución y ventas directas

Plataforma Multimedia  
de Connoisseur Circle

¡Conviértase en parte de la red 
„Friends of the Caribbean” ahora!

Regístrese gratis en línea o 
envíe un correo electrónico 
a caribbean@ccircle.cc

Boletín B2B 
„CC VIP BRIEFLY“ 
9.000 contactos comerciales

REVISTA ELECTRÓNICA 
MENSUAL  „CC VIP”
28.500 contactos
12.650 vía TIC
Dos veces al año 20.000
Para suscriptores de Rv9
 

MEDIOS DE  
COMUNICACIÓN SOCIAL
Facebook: ~17.900 seguidores
Instagram: ~ 29.800 seguidores
LinkedIn: ~ 3.150 seguidores

RIVIERA MAYA_ESENCIA
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DIE ESSENZ IN  
SACHEN LUXUS 
Im Essencia wird 
Noblesse auf höchstem 
Niveau zelebriert.

Zu Gast im ESENCIA, dem exklusivsten Luxushotel 
zwischen Cancun und Tulum, wo die Hollywood-Stars 
ein- und ausgehen und wo neuerdings auch noch eine 
„Mansion“ mit Privatkino lockt. 
TEXT: ANDREAS JAROS
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Wie bitte? Dieser 
dunkle Weg  
unmittelbar 
nach dem unauf-
fälligen Hinweis-
schild „Esencia“ 
soll die Zufahrt 

zum oscarreifen Karibik-Paradies  
sein? Wirkt eher wie Dead End, nicht  
Highend. Aber wer eben nicht mit dem 
Heli angeknattert kommt, so wie die  
Superreichen, muss mit dem Auto vom 
Highway abbiegen und das wenig einla-
dende Entree als quasi erste Dschungel-
prüfung über sich ergehen lassen. Der 
CEO des Fünfstern-Refugiums, Kevin 
Wendle, wird sich später im Interview 
verschwörerisch grinsend als Taktik-
fuchs outen: „Zuerst wollen wir die 
Gäste abschrecken, um sie später nach 
allen Regeln der Kunst zu pampern.“

Was für ein außergewöhnlicher Flecken: 
magisch, mystisch, eine naturnahe Oase 
der Stille an der sonst so trubeligen 
Riviera Maya! Insgesamt 47 Suiten, drei 
Villen und eine brandneue Mansion mit 
drei Pools, vier Schlafzimmern, Kino, 
Kunstsammlung und Bar verlieren sich 
auf 200.000 m2 zwischen Dschungel 
und Meer. Besonders in den Rooftop 
Wellness Suiten mit Privat-Gym sind 
Wow-Momente garantiert. Über eine 
Außentreppe geht es rauf zum blub-
bernden Jacuzzi, wo sich blitzartig ein 
„Dach der Welt“-Glücksgefühl einstellt. 
Ein Zipfel vom echten Meer ist aus-
zumachen, dazu ein grünes Dach aus 
Laubbaumwipfeln und Palmwedeln, 

das bei Sonnenuntergang vom orangen 
Himmel angeleuchtet wird. Irgendwann 
heißt es dann leider doch wieder runter 
in die Gemächer – was aber durch das 
geschmackvoll-raffinierte Interior mit 
schneeweißem Boden nicht wirklich 
einen Abstieg bedeutet. 
Um das Wohlgefühl in den 51 Wohn-
einheiten kümmert sich eine fünffache 
Zahl an Angestellten. So viel Privacy 
ist wie gemacht für Filmstars, die die 
Dschungel-Location mit reichlich 
Hollywood-Glam aufladen. Sie flattern 
in derselben hohen Frequenz herum 
wie der „Yucatan Jay“, der prächtige 
Blaurabe.  

Fast die gesamte Promi-A-Liga hat hier 
schon eingecheckt: Robert Redford, 
Gwyneth Paltrow, Jennifer Aniston, 
Gwen Stefani, Jimmy Kimmel …  
Bella Hadid, Gisele Bündchen und 
Kate Moss posierten für Vogue-Cover-
shootings. Auch angehenden Sternchen 
scheint es zu gefallen – bei unserem 
Lokalaugenschein präsentierte Laura 
Harrier (Spiderman: Homecoming) 
ihren Model-Body am Xpu-Ha-Strand 
– und das sowohl ungestört als auch 
allürenfrei. 
Den Modedesigner Jason Wu hat  
die einzigartige Traumkulisse sogar  
veranlasst, im Esencia Hochzeit zu 
feiern. Weil er als Stammgast hier  
„perfekten Frieden“ findet. Deshalb 
kommt der Michelle-Obama-Ausstatter 
auch immer wieder, um an seinen  
Entwürfen zu arbeiten.
 
Kulinarisch reicht die Angebotspalette 
vom Steakhouse über das Kuchenbuffet 
zum Fünf-Uhr-Tee im Main House bis 
hin zur neuen Sushi- und Omakase-Bar 
Taiyo beim „Sonnenaufgangs-Pool“. 
Was alle Outlets des Hauses eint: Die 
Preise sind der VIP-Klientel angepasst. 
30 Euro für ein Gläschen Durchschnitts-
wein im Hauptrestaurant Mistura werden 
ohne Wimpernzucken bezahlt. Wer 
danach, als Absacker in der stimmigen 
Beach Bar einen „Painkiller“ nötig hat, 
dem sei versichert: Dieser Rum-Cocktail 
gefällt überraschenderweise durch 
seinen günstig(er)en Abgang.

www.hotelesencia.com

Fast die gesamte  
Promi-A-Liga hat im 

Esencia schon  
eingecheckt.

PRIVATSPHÄRE PUR ist überall im Esencia garantiert.
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DESTINATIONSTEST_DOMINIKANISCHE REPUBLIK
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Pauschalreiseziel und Paradies für Individualisten zugleich:  
Die Dominikanische Republik bietet nicht nur All-Inclusive Resorts,  

sondern auch einsame Buchten, dschungelgrüne Berge und eine quirlige 
Hauptstadt. Eine Entdeckungstour jenseits der Touristen-Spots lohnt!

 TEXT: MANUELA BLISSE & UWE LEHMANN

QUEEN
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BEACHLIFE in der 
Dominikanischen 
Republik

Die Dominikanische Republik, von 
vielen kurz Dom Rep genannt, gilt 
im deutschsprachigen Raum als 
„All-Inclusive-Schlaraffenland“ 
für preisbewusste Urlauber, die 
zwei Wochen ungezwungen 
Sonne und Strand genießen 

möchten. Und natürlich gelingt das in den zahl-
losen Resorts, die sich über die Insel verteilen, 
auch ganz wunderbar! Doch die Dom Rep kann 
so viel mehr! Die Dom Rep kann Luxus, kann 
Kultur und Geschichte, kann Kulinarik, kann 
Abenteuer, kann Naturerlebnis, kann Vielfalt, 
kann Nachhaltigkeit, kann Gastfreundschaft! 
Es lohnt sich also, das Karibik-Eiland ganz 
individuell zu entdecken oder sich in die Hände 
eines Profis wie des Schweizers Michael Wyss 
von Dominican Expert zu begeben.
Die Dominikanische Republik nimmt zwei  
Drittel der Fläche der Insel Hispaniola ein 

– den mittleren und den östlichen Teil. Das 
westliche Inseldrittel bildet den Staat Haiti. 
Die grüne, landschaftlich reizvolle und abwechs-
lungsreiche Insel ist im Norden umgeben 
vom Atlantischen Ozean und im Süden vom 
Karibischen Meer. Außerdem verfügt sie über 
insgesamt 1.609 Kilometer Küstenlinie mit 
einigen der schönsten Strände der Welt. 
In weniger als drei Stunden gelangt man vom 
Meer aber auch in die kühle Bergwelt der 
Cordilleren. Dort befindet sich mit dem 3.087 
Meter hohen Pico Duarte der höchste Berg  
der Karibik. Und auch den tiefsten Punkt der 
Karibik kann die Dom Rep für sich verbuchen: 
Der Salwassersee Lago Enriquillo hat etwa  
die Größe Manhattans, ist die Heimat von 
Spitzkrokodilen und liegt 40 Meter unter  
dem Meeresspiegel. Auch die Tatsache, dass 
25 Prozent der gesamten Staatsfläche unter 
Schutz stehen, beeindruckt.
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