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■ �	 Verbreitung
•	 1.000 HON-Circle Austrian Airlines und 
	 ausgewählte Senatoren 
	 (HON-Circle-Mitglied kann nur werden, wer in       	
	 zwei aufeinander folgenden Kalenderjahren 
	 600.000 Meilen sammelt)
•	 2.500 Goldcard-Members des 	 	 	
	 Österrreichischen Verkehrsbüros / Ruefa
•	 1.500 AirportLounges 
	 (Austrian, Lufthansa, Emirates u. a.)

•	 3.000 Limousinenservice mit selektiven 	 	
	 Partnern und Tourismusorganisationen
	 (Top-Skigebiete)
•	 13.000 Exklusiv-Verteiler an 		 	 	
	 EntscheidungsträgerInnen und Connoisseur-		
	 Circle-Members in Österreich mit
	 HH-Nettoeinkommen > als € 5.000,- 
•	 8.000 Einzelhandel Kiosk
•	 1.600 Direktversand an 4- und 5-Sterne-	 	
	 Hoteliers und Top-Touristik

Vertrieb Österreich
Auflage 30.600, 4-x p. a.


Connoisseur Circle wird sowohl im gehobenen Einzelhandel als auch über
unsere ausgezeichneten Kooperationspartner gezielt an Luxusreisende und
Top-Verdiener vertrieben.

 Termine
Erscheinungstermin 
9.  März 2011 (ITB)		
20. Juni 2011
26. September 2011	
28. November 2011

Anzeigenschluss
17. Februar 2011
1.   Juni 2011
8. September 2011
10. November 2011

⌛
Buchung & Kontakt
Bau.Media.GmbH
Werbeagentur
Edda Lakner
A-3492 Etsdorf, 
Untere Marktstraße 76
T +43/2735/ 771 88-11
M +43/664/300 55 11
F +43/2735/771 88-22
edda.lakner@baumedia.co.at

Anzeigenleitung 
Klaus Kopal
M +43/664/412 00 85
klaus.kopal@baumedia.co.at

Connoisseur Circle  
Reiseservice GmbH
Hegelgasse 8/22
A-1010 Wien

Verlag und Produktion
Mariahilfer Straße 51,  
5. Stiege
A-1060 Wien/Austria 
T +43/1/890 69 77-24
M +43/676/518 86 60    
F +43/1/890 69 77-10
www.ccircle.cc

Anzeigenproduktion  
und Druckunterlagen
Sigrid Raditschnig
Mariahilfer Straße 51, 
5. Stiege
A-1060 Wien/Austria
M +43/664/132 98 13
saiga@aon.at

Kontakte
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■ �	 Verbreitung Deutschland: 45.000 Exemplare
•	 5.000 HON-Circle, Senatoren u. a. Vielflieger
	 (HON-Circle-Mitglied kann nur	
	 werden, wer in zwei aufeinander folgenden	
	 Kalenderjahren 600.000 Meilen sammelt)
•	 14.000 Abonnenten via Fixabnahme und	
	 Verteilung durch über 350 airtours-Premium-	
	 Reisebüros (airtours.business.club) an Top-	
	 Kunden. 
•	 3.500 Airport Lounges 
	 (Austrian, Lufthansa, Emirates u. a.)
•	 4.500 über Markenpartner, Limousinenservice 	
	 und Tourismusorganisationen
•   2.000 Lufthansa City Center-Kunden über
     LCC Reisebüros

•	 3.000 Direktversand an reiseaffine 	 	 	
	 EntscheidungsträgerInnen in Deutschland
	 mit HH-Nettoeinkommen > als € 5.000,–   	 	
	 über den Verteiler Guides & more.
•	 10.000 Einzelhandel Kiosk
•	 3.000 Direktversand an 
	 4- und 5-Sterne-Hoteliers und Top-Touristik 

■ �	 Verbreitung Schweiz: 3.000 Exemplare
•	 1.500 Direktversand an Hoteliers, 	 	 	
	 CC-Members
•	 1.500 Einzelhandel Kiosk

Vertrieb Deutschland, Schweiz  
Auflage 48.000, 4-x p. a.


Connoisseur Circle wird sowohl im gehobenen Einzelhandel als auch über
unsere ausgezeichneten Kooperationspartner gezielt an Luxusreisende und
Top-Verdiener in ganz Deutschland und der Schweiz vertrieben.
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Herzlich willkommen  
im Connoisseur Circle
Sie reisen gern, viel und mit First-Class-Anspruch? Treten Sie ein in den Kreis der absoluten 
Reise-Elite: Connoisseur Circle bietet eine neue, einzigartige Informationsplattform, von der 
Sie unkompliziert und zielgerichtet all jene Informationen abrufen können, die Ihnen 
Ihre Reisevorbereitungen erleichtern und Frustrationen vorzubeugen helfen.
Fundierte und aktuelle Fakten für First Class Traveller: News und Informationen rund 
um Luxushotels, Flüge und Kreuzfahrten, Destinationen und Hotelchecks – Tipps von 
internationalen Experten. Alles aus erster Hand und vollkommen unabhängig! 
Es gibt keine gekauften Hotelberichte oder Werbeeinschaltungen – 
so können wir Ihnen eine unabhängige Berichterstattung garantieren.

                  Die Mitgliedervorteile auf einen Blick:

kritisch & 
unabhängig

1. Das Magazin:
Genussvolles Durchblättern, neue Ideen 
fi nden und sammeln: das Connoisseur 
Circle Magazin. In jeder Ausgabe werden 
ausgewählte Destinationen vorgestellt 
und getestet; und wir berichten über die 
neuesten Reisetrends, Lifestyle-Produkte 
und Promis in Hotels

2. Top- Offers: 
Als Mitglied erhalten Sie regelmäßig 
den topaktuellen E-Mail-Newsletter mit 
unschlagbaren Vorteilsangeboten nur für 
registrierte Members. Alle Hotels, die im 

Magazin mit diesem Button gekenn-
zeichnet sind, bieten auf unserer 

Website www.ccircle.cc im 
Menüpunkt „Top Offers“ 
spezielle Raten an.

connoisseur circle
DIE HOHE KUNST DES REISENS

Magazin mit diesem Button gekenn-
zeichnet sind, bieten auf unserer 

WebsiteTop-
Offer

www.ccircle.cc

Jetzt gleich 
Mitglied werden
■  JETZT GLEICH MITGLIED 
WERDEN – UM 98 € 
Profitieren Sie von den zahlreichen 
Vorteilen für unsere Members! 
Nutzen Sie unser Angebot einer 
Mitgliedschaft für 98 € für 
12 Monate. Registrieren Sie sich 
jetzt auf www.ccircle.cc
■  AIRTOURS SPEZIALTARIF
FÜR NUR 60 €
Kunden eines airtours.business.
club. Reisebüros erhalten dort 
einen Promotion-Code für eine 
Vorteilsregistrierung um 60 € 
statt 98 € für 12 Monate. 
Eine Liste dieser Reisebüros 
fi nden Sie unter www. ccircle.cc 
im Menüpunkt „Reisebüro 
Partner“.

Kontaktieren Sie uns:
Connoisseur Circle
Mariahilfer Straße 51 / 5. Stg. 
A-1060 Wien
Tel.: + 43/1/890 69 77-24
Fax: +43/1/890 69 77-10
office@ccircle.cc

3. Die Website:
www.ccircle.cc
■ Gezielte Informationssuche 
auf der Connoisseur Circle 
Homepage www.ccircle.cc
■ Als Member erhalten Sie Ihren 
persönlichen Zugangscode. 
Damit treten Sie ein in die Welt 
der Connoisseure und finden 
alle  Detailbewertungen und 
Kommentare zu ausgewählten 
Destinationen,  Hotels und 
Gourmettempeln.
■ Jeden Monat kommen neue 
Destinationen hinzu.
■ Jetzt neu: unsere Weltkarte 
mit Zoom-Funktion. So kommen 
Sie noch schneller an Ihr Ziel!
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NEW YORK CITY: 
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FÜR DIE STYLE-KLASSE
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MOUNTAINBIKEN 

AUF ST. LUCIA
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Unsere Exklusiv-Partner-Pakete – 
Ihr Vorteil

4 Jahre Connoisseur Circle

Ausgewählten Kunden bieten wir eine exklusive 
Partnerschaft an. Nutzen Sie Connoisseur 	
Circle für Ihren Kundenstamm als 
Mitgliederzeitschrift oder hochwertiges 	
Giveaway. Oder legen Sie unser Heft in Ihren 
Outlets oder Suiten aus. Darüber hinaus bieten 	
wir Ihnen zahlreiche weitere Möglichkeiten 	
rund um den Connoisseur Circle. Von einer 	
redaktionellen Integration Ihrer Produkte 	
bis hin zu einem Exklusiv-Branding der von Ihnen 
versandten Ausgaben ist alles möglich. 
Gern stellen wir Ihr persönliches 
Package zusammen.

■ Eine bestimmte Anzahl Hefte, startend bei 100. 
Die Hefte können bei entsprechender Anzahl auch 
über mehrere Ausgaben gesplittet werden.
■ Eine redaktionelle Integration in Form 	
eines Specials oder Advertorials unterschiedlichen 
Umfangs.
■ Ein Kontingent Anzeigenseiten.
■ Eine Schaltung in unserem Newsletter, 	
die verweist auf:
■ Ein exklusives Engagement in unserer 
Community. Hier können Sie als Kunde unserer 
Leserschaft einzigartige Angebote, auch in 	
tagesaktueller Form, unterbreiten.

4 Jahre höchste Lust am Reisen: Top-News aus 	
erster Hand und profitable Vorteilsangebote für 	
unsere Members.

Jetzt 4 x jährlich in Deutschland,  
Österreich & der Schweiz!

Was zeichnet Connoisseur Circle aus?
■ Connoisseur Circle ist das einzige Magazin in 	
deutscher Sprache, das ausschließlich 
Luxusreisende anspricht. Weltweit, unabhängig 
und objektiv stehen Luxushotels und exklusive 
Destinationen am Prüfstand.

■ Die Welt des Luxus und der Reisen ist ein 	
perfektes Umfeld für Ihren Markenauftritt. 
Connoisseur Circle spricht mit einem werthaltigen 
Copypreis und exklusiven Vertriebspartnerschaften 
ausschließlich die Reise-Elite der 	
deutschsprachigen Länder an.
■ Connoisseur Circle ist in den auserwählten 
Luxushotels weltweit ebenso zu Hause wie im 	
exklusiven Member-Kreis und im Einzelhandel. 
■ Unsere Website – www.ccircle.cc – und unser 
Newsletter-Service mit aktuellen Angeboten 
für Members runden die Marktführerschaft bei  
Luxusreisen ab.

⌛
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 Ihre Anzeige in Connoisseur Circle

Tarif Ausgabe Österreich 2/1 Seite 4c: € 11.700,– 

Tarif Ausgabe Deutschland, Schweiz 2/1 Seite 4c: € 14.480,– 
230 x 300 mm 
Kombitarif für alle Länder (D, A, CH): 25 % auf den Listenpreis

www.austrian.com

We fly for your smile.

Very Important 
Passenger.
Komfortabler Check-in, exklusive Flughafenlounges und ausgezeichnetes 
Service an Bord: Jetzt in der Austrian Business Class.

227082_Aua_VIP_HONMag_460x300_WC.indd   1-2 09.11.2009   17:31:11 Uhr

die uhr der rennfahrer
Wie keine andere Uhr steht Rolex für technische Innovation. Der 1963 

eingeführte Cosmograph Daytona wurde speziell für die Anforderungen 

von professionellen Fahrern entwickelt und avancierte schnell zu 

einer Ikone. Heute ist der Cosmograph Daytona mit einem von Rolex 

entwickelten und patentierten Chronographenmechanismus ausgestattet. 

Diese Chronographenfunktion und eine Tachymeterlünette ermöglichen 

den Rennfahrern eine sekundengenaue Messung von Rennzeiten und 

Durchschnittsgeschwindigkeiten. Gezeigt wird der Cosmograph Daytona hier 

in einer einzigartigen, von Rolex patentierten Legierung: Everose-Gold.

der cosmograph daytona

HabanBucherer_Druckunterlage_0910.indd   1 17.09.10   15:40
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CONNAISSEUR 230x300.indd   1 10/11/10   12:21:27

Tarif Ausgabe Deutschland, Schweiz
	 1/1 Seite 4c: € 7.240,– 
	 230 x 300 mm
	 Kombitarif für alle Länder  
	 (D, A, CH): 
	 25 % auf den Listenpreis

Tarif Ausgabe Österreich
	 1/1 Seite 4c: € 5.850,– 
	 230 x 300 mm
	

Für Platzierung auf U2, U3 oder U4 werden 20% Platzierungsaufschlag verrechnet.
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Ihre Promotionmöglichkeiten

Klassisches Advertorial: 
1/1 Seite 4c Promotionpreis:  
€ 4.800,–

Individuelles Titelblatt – Covermutation: 
€ 1000,– für Herstellung
€ 250,– je 100 Exemplare
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PROMOTION

SOFORTIGE HAUTERNEUE-
RUNG MIT DEM IDEALIST 
DUAL-ACTION REFINISHING 
TREATMENT 
Estée Lauders modernste 

Hauterneuerungs-Behandlung er-
zeugt mit nur einer Anwendung ein 
außergewöhnliches Erscheinungsbild 
von geschmeidiger, geglätteter Haut, die 
quasi porenlos erscheint. Mit der einzi-
gartigen Thermal-Technologie gelangen 
durch angenehme Wärme die Wirkstoffe 
tief in die Poren und helfen Unreinheiten 
aufzulösen. Sanft wird die Haut von der 
toten äußersten Hautschicht befreit, 
während konzentrierte Mengen 
von Glucosaminen und 
Salycilsäure in den tief-
eren Ebenen der Hauto-
berfl äche die Zellerneuer-
ung normalisieren. Fahle, 
raue, schuppige Haut 
und das Erscheinungsbild 
von großen Poren werden 
praktisch eliminiert 
und ein glatterer, strahlen-
derer Teint kommt zum 
Vorschein. 

TOLLER LOOK MIT DEM SIGNATURE 
SILKY POWDER BLUSH 
Das jüngste Mitglied der Estée Lauder 
Signature-Farb-Familie, der Signature 
Blush, ist klar und leicht und lässt Ihr 
Gesicht in frischer Farbe erblühen.  Der 
neue Signature Silky Powder Blush hellt 
auf, betont und defi niert und sorgt dabei 
für ein natürliches, strahlendes Finish, 
das Ihr inneres Leuchten außen sichtbar 
macht. Dieser seidige, leichte Powder 
Blush erzeugt einen zart errötenden 
Effekt, der Sie gesund und energievoll 
wirken lässt. Mit den verschieden ab-
gestuften Farbtönen gelingt es Ihnen 
leicht, die richtige Schattierung passend 
zu Ihrer jeweiligen Stimmung zu fi nden. 
Die Microfi ne Color Technology™ er-
zeugt die Illusion, dass die Farbe ganz 
natürlich unter der Hautoberfl äche 
entstanden ist. Man muss dadurch 
weniger von dem Produkt auftragen, um 
einen natürlichen bis hin zum drama-

tischen Look zu erhalten 
– die Farbe 
läst sich 
aufbauen und 
hält länger. 

ÜPPIGE LIPPEN 
MIT DEM PURE 
COLOR GLOSS STICK
Ab jetzt können Sie 
intensiven Glanz, konstante 
Pfl ege und fantastisch fül-
lige Lippen in einem einzigen 
superschlanken Lipgloss-Stick 
erhalten. Estée Lauders neuer Pure 
Color Gloss Stick macht es möglich 
– ein unverwechselbarer fester 
Lipgloss, der auf ultracremige, 
unwiderstehlich verführerische Art 
die Lippen pfl egt, sie sanft aufpolstert und 
ihnen zusätzlichen Glanz verleiht. Zu den 
Lippen verschönernden Eigenschaften 
der cremigen Grundlage kommt noch ein 
markenspezifi scher Inhaltsstoff, Maxi-
Lip, der die Lippen aufpolstert und sie bei 
fortgesetzter Anwendung fülliger wirken 
lässt und zusätzlich mit Feuchtigkeit ver-
sorgt. Während für die typischen Gloss-
Formeln zweidimensionale fl ache Perlen 
verwendet werden, sorgen hier achteckig 
geformte Perlen für ein Maximum an 
Lichtrefl exion, was die Lippen voller 
wirken lässt. 

SOMMERLEUCHTEN

Der Sommer kann 
kommen: Mit frischer 
Haut und tollen 
Farbakzenten auf 
Augen und Lippen 
wirken Sie – ganz so 
wie die Jahreszeit 
– einfach 
unwiderstehlich.

All diese Produkte und beste Beratung erhalten Sie 
bei Nägele & Strubell, www.naegelestrubell.com

5-seitige Flappe: Preis auf Anfrage

Ein Anblick wie ein Gemälde: die Twelve Apostles Bay.

Die Königsklasse unter den „Big Five“: Löwin mit Jungen. Südafrika pur im Marakele Nationalpark
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ein Anblick wie ein Gemälde: die Twelve Apostles Bay.

ALLES IST MÖGLICH
Treffender kann man es nicht 
bezeichnen: Das Gastgeberland 
der Fußball-Weltmeisterschaft 

2010 erfüllt (fast) alle 
Reisewünsche.

SÜDAFRIKA IST WILD!
Südafrikas Natur und Tierwelt 
ist bekannt für ihre Artenvielfalt. 
In den Wildreservaten zählt
die Begegnung mit den „Big 
Five“ und anderen unzähligen 
Tierarten zu den besonderen 
Urlaubsmomenten. In der 
Kapregion gehört die Walbeo-
bachtung zu den Höhepunkten. 

Vogel- und Pflanzenliebhaber 
kommen hier im Fynbos auf 
ihre Kosten. 107 Vogelarten 

und 8.000 Pflanzenarten 
sind in diesem 

UNESCO-Pflanzenkönigreich 
der Welt heimisch. 

SÜDAFRIKA BEWEGT!
Wandern, Biken oder Reiten 
– Aktive finden herrliche Kulis-
sen. Ob Halbwüsten, Berge oder 
endlose Sandstrände. Üppige,  
anspruchsvolle Greens warten 
auf Golffreunde. Und der Atlantik 
und Indische Ozean bieten 
Wassersportlern ein reiches 
Betätigungsfeld. 

SÜDAFRIKA IST GENUSS!
Innovative Sterne-Küche, tradi-
tionelles „Braai“, kapmalaiische 
Curries – das kosmopolitische
Geschmackserlebnis ist 

grenzenlos. Ein Busch-Dinner 
am Krügerpark, ein Gourmetdin-
ner in der Kap-Weinregion oder 
Meeresfrüchte mit Seeblick. 
So könnte Ihre Genussreise 
aussehen.

SÜDAFRIKA IST AUSWAHL!
Die verführerische Bandbreite 
der erstklassigen Safari-Lodges, 
Ferien- und Stadthotels machen 
die Entscheidung nicht einfach. 
Welche Wahl die für Sie richtige 
ist, erfahren Sie beim Spezia-
listen. Unsere Reisebüropartner 
finden Sie auf der Seite
 www.ccircle.cc

Südafrika pur im Marakele Nationalpark
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Advertorial im „Very Special Segment“ (Reise-Promotion): 
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KERZNER

W 
ir kennen die 
sieben antiken
Weltwunder 
wie etwa den 
Artemis-Tempel 
oder den Koloss 
von Rhodos. 

Wir kennen die sieben Weltwunder 
der Neuzeit wie das Taj Mahal oder die 
Chinesische Mauer. Sollten mal die 
sieben Weltwunder des 21. Jahrhunderts 
gewählt werden, dann ist The Palm ganz 
sicher weit oben auf der Liste zu fi nden.
Die Rede ist von drei riesigen, künst-
lich erschaffenen Inselgruppen vor 
der Küste Dubais, die zusammen 50 
Quadratkilometer Fläche einnehmen 
und aus über 200 Millionen Kubikmeter 

aufgeschüttetetem Sand und Steinen 
bestehen. Ein handwerkliches 
Wunderwerk, das einen perfekten 
Spagat zwischen Hochtechnologie 
und Naturerlebnis vollzieht. 

ZURÜCK IN DIE ZUKUNFT MIT 
DEM MYTHOS ATLANTIS
Im Besonderen drückt sich dieser 
Spagat im Atlantis, The Palm aus. 
Ein internationales Erlebnisresort der 
Superlative, in dessen Mittelpunkt die 
Royal Towers stehen. Ein Hotelkomplex, 
den ein arabisches Sonnentor ziert, 
fl ankiert von zwei Türmen, an die sich 
die beiden Flügel mit über 1.500 Zim-
mern und Suiten anschließen. Gelegen 
auf der ersten gebauten Insel – The 

Mit Atlantis, The Palm und One&Only Royal Mirage bietet die Kerzner-Gruppe 
in Dubai gleich zwei Traumresorts an. Beide mit unterschiedlicher Ausprägung, 
aber demselben Anspruch: Das Beste ist gerade gut genug. 

asdasdasd

asdasdasdas-
dasdasdasdas-

dasasd

WASSER-
WUNDER-
WELT

Meeresblick mal anders: die 
Skyline von Dubai, gesehen 
vom Atlantis, The Palm.

Palm, Jumeirah –, lockt das Resort nicht 
nur mit einem Höchstmaß an Wohn-
qualität, internationaler Topgastronomie 
(17 Restaurants und Bars) und einem 
luxuriösen Wellnessbereich, sondern 
auch mit dem größten Wasserpark des 
Mittleren Ostens.

Etwas Vergleichbares wie das Aqua-
venture fi ndet sich auch in ganz Europa 
nicht. Eine 17 Hektar große Wasserwun-
derwelt mit imposanten Wasserrutschen 
(The Ziggurat), Lagunen und einer Fülle 
zusätzlicher Freizeiteinrichtungen. Wie 
etwa die Dolphin Bay. In jener können 
die Gäste „live“ mit Delfi nen schwimmen 
und sich interaktiv über die intelligenten 
Meeressäuger informieren.
Als Prunkstück zeigt sich die Ambassa-
dor Lagune. In ihr fi nden sich „The Lost 
Chambers“. Ein verzweigtes System aus 
Tunnels, unterirdischen Gängen, Plätzen 
und atemberaubenden Aquarien, die, 
passend zur Namensgebung des Re-
sorts, den Mythos von Atlantis aufl eben 
lassen, indem man sich an der Pracht 
von 65.000 (!) Fischen und sonstigem 
Meeresgetier erfreuen kann. 

Die Freizeiteinrichtungen des Resorts 
beeindrucken aber nicht nur unter 
Wasser. Eineinhalb Kilometer Sand-
strand, Sonnenterrassen, an die 30 
exklusive Boutiquen und einer der 
größten Spa-Bereiche Dubais lassen 
keine Wünsche offen. Darüber hinaus 
zeigt sich das Atlantis, The Palm 
besonders familienfreundlich. 
Im Atlantis Kids Club (4 bis 12 Jahre) 
gibt es halb- bzw. ganztägige Betreuung 
für die 4- bis 12-Jährigen mit allen nur 
denkbaren Unterhaltungsprogrammen, 
während auf die Teenager der hippe 
„Club Rush“ wartet. Und natürlich wird 
auch Babysitting angeboten. 

KÖNIGLICHES AMBIENTE 
IM ONE&ONLY ROYAL MIRAGE
Den mythischen Charme des alten 
Arabiens in einem zauberhaften Moment 
auferstehen lassen – so lautet der selbst-
gewählte Anspruch des One&Only Royal 
Mirage, das zweite Luxushotel der Kerzner 
Group in Dubai. Aus dem „Moment“ wurde 
ein Monument. Eines, das originalgetreu 
einem orientalischen Palast nachempfun-
den ist und das sich mit seiner authen-
tischen arabischen Gastfreundschaft und 
dem unaufdringlichen Service als Oase 
der Ruhe im modernen, quirligen Dubai 
City entpuppt. Zu fi nden ist das One&Only 
Royal Mirage in unmittelbarer Nähe der 
Dubai Monorail, einer aufgeständerten 
Schienenstrecke im Ozean, mit der man 
quasi über das Wasser „schwebend“ zum 
nahe gelegenen Aquaventure-Wasserpark 
gelangt. So man möchte.
Denn das One&Only Royal Mirage bietet 
mit seinem einen Kilometer langen Privat-
strand und der 60 Hektar großen Gar-
tenanlage samt unzähliger Springbrunnen, 
Verweilplätze und verzweigter Wege ein 
traumhaft romantisches Hideaway für all 
jene, die im Urlaub voll auf Entspannung 
und eher weniger auf „Action“ setzen. 

Bunt und vielfältig wie die arabische 
Kultur ist auch die Unterkunft in diesem 
exquisiten Resort, das sich aus drei 
Hotelkomplexen zusammensetzt: dem 
„Arabian Court“, dem „Palace“ und dem 
ganz exklusiven „Residence & Spa“. In 
Räumen von mindestens 45 m2 bis 300 m2 
(Royal Suite) können die Gäste wahrhaft 
königlich residieren, denn jedes dieser 
Zimmer und Suiten ist analog der 
Architektur mit orientalischen Möbeln 
und Dessins ausgestattet. Wer es ganz 
besonders exklusiv liebt, für den stehen 
die Gartenvillen bereit. Jede einzelne 
verfügt nicht nur über persönlichen Strand-
zugang, sondern ist auch mit einem temper-
aturgesteuerten Privatpool versehen.

Bekannt und berühmt ist das One&Only 
Royal Mirage auch für seine Fitness- und 
Wellnesseinrichtungen. Bei ersteren setzt 
man auf die uralte indische Gesundheit-
sanwendung Ayurveda. Speziell verwöhnen 
lassen kann man sich im Hammam, einem 
orientalisches Badehaus, das sämtliche

 Sinne anspricht. Der Spa-Bereich 
schließlich verführt mit zwölf luxuriösen, 
intimen Räumen, in denen alle bekannten 
Techniken angeboten werden. Tipp: Auf 
keinen Fall sollte man sich die traditionel-
len Shows im Al Koufa Amphitheater ent-
gehen lassen. Einfach zauberhaft, einfach 
königlich: One&Only Royal Mirage. 
www.kerzner.com
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VERY SPECIAL

Großartiger Pool mit olympischen 
Ausmassen: im Amirandes auf Kreta

Mit den Fischen schlafen 
gehen. Luxus der Extraklasse 
im Atlantis, The Palm. 

Der Zauber orientalischer 
Historie spiegelt sich in allen 
Details des One&Only Royal 
Mirage wider.

Ein Anblick wie ein Gemälde: die Twelve Apostles Bay.

Die Königsklasse unter den „Big Five“: Löwin mit Jungen. Südafrika pur im Marakele Nationalpark
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Immer wieder ein Erlebnis: Dolphin und Whale Watching.

Was kann beeindruckender sein als ein Sundowner in der Savanne?

Die Königsklasse unter den „Big Five“: Löwin mit Jungen.
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ALLES IST MÖGLICH
Treffender kann man es nicht 
bezeichnen: Das Gastgeberland 
der Fußball-Weltmeisterschaft 

2010 erfüllt (fast) alle 
Reisewünsche.

SÜDAFRIKA IST WILD!
Südafrikas Natur und Tierwelt 
ist bekannt für ihre Artenvielfalt. 
In den Wildreservaten zählt
die Begegnung mit den „Big 
Five“ und anderen unzähligen 
Tierarten zu den besonderen 
Urlaubsmomenten. In der 
Kapregion gehört die Walbeo-
bachtung zu den Höhepunkten. 

Vogel- und Pflanzenliebhaber 
kommen hier im Fynbos auf 
ihre Kosten. 107 Vogelarten 

und 8.000 Pflanzenarten 
sind in diesem 

UNESCO-Pflanzenkönigreich 
der Welt heimisch. 

SÜDAFRIKA BEWEGT!
Wandern, Biken oder Reiten 
– Aktive finden herrliche Kulis-
sen. Ob Halbwüsten, Berge oder 
endlose Sandstrände. Üppige,  
anspruchsvolle Greens warten 
auf Golffreunde. Und der Atlantik 
und Indische Ozean bieten 
Wassersportlern ein reiches 
Betätigungsfeld. 

SÜDAFRIKA IST GENUSS!
Innovative Sterne-Küche, tradi-
tionelles „Braai“, kapmalaiische 
Curries – das kosmopolitische
Geschmackserlebnis ist 

grenzenlos. Ein Busch-Dinner 
am Krügerpark, ein Gourmetdin-
ner in der Kap-Weinregion oder 
Meeresfrüchte mit Seeblick. 
So könnte Ihre Genussreise 
aussehen.

SÜDAFRIKA IST AUSWAHL!
Die verführerische Bandbreite 
der erstklassigen Safari-Lodges, 
Ferien- und Stadthotels machen 
die Entscheidung nicht einfach. 
Welche Wahl die für Sie richtige 
ist, erfahren Sie beim Spezia-
listen. Unsere Reisebüropartner 
finden Sie auf der Seite
 www.ccircle.cc

Südafrika pur im Marakele Nationalpark
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Ihre Ideen auch 
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connoisseur circle connoisseur circle

	 1 „Anzeigen-Auftrag“ im Sinne 
der nachfolgenden allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist ein Vertrag über 
die Veröffentlichung einer oder mehrerer 
Anzeigen eines Werbung Treibenden oder 
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift 
zum Zwecke der Verbreitung.
	 2 Anzeigen sind im Zweifel zur 
Veröffentlichung innerhalb eines Jahres 
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im 
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum 
Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so 
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit 
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, 
sofern die erste Anzeige innerhalb der in 
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröf-
fentlicht wurde.
	 3 Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber 
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. 
der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die 
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus 
weitere Anzeigen abzurufen.
	 4 Wird ein Auftrag aufgrund von 
Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht 
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, 
unbeschadet etwaiger Rechtspflichten, 
den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme 
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu 
erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn 
die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im 
Risikobereich des Verlages beruht.
	 5 Aufträge für Anzeigen und 
Fremdbeilagen, die erklärtermaßen aus-
schließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen der Druckschrift veröffentlicht 
werden sollen, müssen so rechtzeitig beim 
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden 
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise 
nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen 
werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdrücklichen 
Vereinbarung bedarf.
	 6 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktio-
nellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit 
dem Wort „Promotion“ deutlich kenntlich 
gemacht.
	 7 Der Verlag behält sich vor, 
Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe 
im Rahmen eines Abschlusses – und 
Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der 
Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten 

Grundsätzen des Verlages abzulehnen, 
wenn ihr Inhalt gegen Gesetze oder 
behördliche Bestimmungen verstößt oder 
ihre Veröffentlichung für den Verlag unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, 
die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen 
oder Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst 
nach Vorlage eines Musters der Beilage 
und deren Billigung bindend. Beilagen, die 
durch Format oder Aufmachung beim Leser 
den Eindruck erwecken, ein Bestandteil 
der Zeitung oder Zeitschrift zu sein, oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. Die Ablehnung eines 
Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüg-
lich mitgeteilt.
	 8 Für die rechtzeitige Lieferung des 
Anzeigentextes und einwandfreier 
Druckunterlagen oder der Beilagen ist 
der Auftraggeber verantwortlich. Für 
erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
züglich Ersatz an. Der Verlag gewähr-
leistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
	 9 Der Auftraggeber hat bei ganz oder 
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur 
in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt 
der Verlag eine ihm hierfür gestellte 
angemessene Frist verstreichen oder 
ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein 
Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche aus positiver 
Forderungsverletzung, Verschulden 
bei Vertragsabschluss und unerlaubter 
Handlung sind – auch bei telefonischer 
Auftragserteilung – ausgeschlossen; 
Schadensersatzansprüche aus 
Unmöglichkeit der Leistung und Verzug 
sind beschränkt auf Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das für die 
betreffende Anzeige oder Beilage zu zah-
lende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz 
oder grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, 
seines gesetzlichen Vertreters und sei-
nes Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des 
Verlages für Schäden wegen des Fehlens 
zugesicherter Eigenschaften bleibt unbe-

rührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr 
haftet der Verlag darüber hinaus auch 
nicht für grobe Fahrlässigkeit von 
Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist 
gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe 
Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den 
voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des 
betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. 
Reklamationen müssen – außer bei nicht 
offensichtlichen Mängeln – innerhalb von 
vier Wochen nach Eingang von Rechnung 
und Beleg geltend gemacht werden. 
	 10 Probeabzüge werden nur auf 
ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung 
für die Richtigkeit der zurückgesandten 
Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei 
der Übersendung des Probeabzuges gesetz-
ten Frist schriftlich mitgeteilt werden.
	 11 Falls der Auftraggeber 
keine Vorauszahlung leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage 
nach Veröffentlichung der Anzeige über-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus 
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang 
der Rechnung an laufenden Frist zu bezah-
len, sofern nicht im einzelnen Fall eine 
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung 
vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzei-
tige Zahlung werden gemäß der Preisliste 
gewährt.
	 12 Bei Zahlungsverzug oder Stundung 
werden Zinsen in Höhe von 2 Prozent 
über dem jeweils gültigen Diskontsatz 
der Deutschen Bundesbank sowie die 
Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die 
weitere Ausführung des laufenden Auftrages 
bis zur Bezahlung zurückstellen und für 
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung 
verlangen. 
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der 
Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung des Betrages 
und von dem Ausgleich offen stehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
	 13 Der Verlag liefert mit der Rechnung 
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach 
Art und Umfang des Anzeigenauftrages 
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten 
oder vollständige Belegnummern geliefert. 

Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages über 
die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.
	 14 Kosten für die Anfertigung 
bestellter Druckunterlagen sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertre-
tende erhebliche Änderungen ursprüng-
lich vereinbarter Ausführungen hat der 
Auftraggeber zu tragen.
	 15 Sind keine besonderen 
Größenvorschriften gegeben, so wird die je 
nach Art der Anzeige übliche tatsächliche 
Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde 
gelegt.
	 16 Druckunterlagen werden 
nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach 
Ablauf des Auftrages.
	 17 Aus einer Auflagenminderung kann 
bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen 
ein Anspruch auf Preisminderung herge-
leitet werden, wenn die Einzelauflagen der 
belegten Hefte im Durchschnitt die garan-
tierte verkaufte Auflage unterschreiten. 
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein 
zur Preisminderung berechtigter Mangel, 
wenn und so weit sie bei einer Auflage bis zu 
50.000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage 
bis  zu 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer 
Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., 
bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren 
5 v. H. überschreitet. Darüber hinaus sind 
bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem 
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage 
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass 
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom 
Vertrag zurücktreten konnte. Weiter gehende 
Ansprüche sind ausgeschlossen.
	 18 Erfüllungsort ist der Sitz des 
Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des 
Verlages. So weit Ansprüche des Verlages 
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht 
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand 
bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist 
der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt 
des Auftraggebers zum Zeitpunkt der 
Klageerhebung unbekannt oder hat der 
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus 
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, 
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages 
vereinbart. 

    Allgemeine Geschäftsbedingungen 

Datenanlieferung
Wenn Sie uns Ihr Anzeigenmotiv in Form von Daten zukommen lassen, sollten Sie 
folgende Vorgaben beachten, um optimale Veröffentlichungsergebnisse in Ihrem 
Sinne zu gewährleisten:

■ 	 Alle in der Anzeige eingebauten Bilder müs-
sen mindestens 300 dpi Auflösung haben. Wenn 
Logos oder Illustrationen aus Fremdprogrammen 
eingebaut werden, ist unbedingt darauf zu achten, 
dass in diesen Fremdprogrammen alle Schriften 
in Pfade umgewandelt werden und ein korrekter 
Überdruckungsmodus eingestellt ist.
■ 	 Der Farbmodus aller Abbildungen muss CMYK sein.
■ 	 Ideal ist es, wenn Sie uns ein für die 
Druckvorstufe geeignetes PDF erstellen. Achten Sie 
auf die Kompatibilität zu Acrobat 5 (PDF 1.4).

■ 	 Bei angeschnittenen Anzeigen ist ein Beschnitt 
von 3 Millimetern zu berücksichtigen.
■ 	 Abfallende Flächen sind mit 3 Millimetern zu 
überfüllen.
■ 	 Um die Datenmenge so klein wie möglich zu 
halten, sollten eingebaute Abbildungen nicht mehr 
als 10 Millimeter beschnitten und nicht weniger als 
60 Prozent verkleinert sein.
■ 	 Ein farbiger Andruck, besser ein verbindliches 
Farbproof der Anzeige, muss immer beigefügt werden.
■ 	 ftp-Übermittlung auf Anfrage.




