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Vertrieb sterreich
Auflage 30.600, 4-x p. a.

Verbreitung e 3.000 Limousinenservice mit selektiven

e 1.000 HON-Circle Austrian Airlines und Partnern und Tourismusorganisationen
ausgewahlte Senatoren (Top-Skigebiete)
(HON-Circle-Mitglied kann nur werden, wer in e 13.000 Exklusiv-Verteiler an
zwei aufeinander folgenden Kalenderjahren Entscheidungstragerinnen und Connoisseur-
600.000 Meilen sammelt) Circle-Members in Osterreich mit

e 2.500 Goldcard-Members des HH-Nettoeinkommen > als € 5.000,-
Osterrreichischen Verkehrsbiiros / Ruefa e 8.000 Einzelhandel Kiosk

e 1.500 AirportLounges * 1.600 Direktversand an 4- und 5-Sterne-
(Austrian, Lufthansa, Emirates u. a.) Hoteliers und Top-Touristik

Kontakte

Termine

Connoisseur Circle Buchung & Kontakt Erscheinungstermin
Reiseservice GmbH Bau.Media. GmbH 9. M rz 2011 (ITB)
Hegelgasse 8/22 Werbeagentur 20. Juni 2011
A-1010 Wien Edda Lakner 26. September 2011
A-3492 Etsdorf, 28. November 2011
Verlag und Produktion Untere Marktstrafde 76
Mariahilfer Strafle 51, +43/2735/ 771 88-11 Anzeigenschluss
5. Stiege +43/664/300 55 11 17. Februar 2011
A-1060 Wien/Austria +43/2735/771 88-22 1. Juni 2011
+43/1/890 69 77-24 edda.lakner(@baumedia.co.at 8. September 2011
+43/676/518 86 60 10. November 2011
+43/1/890 69 77-10 Anzeigenleitung
www.ccircle.cc Klaus Kopal
+43/664/412 00 85
Anzeigenproduktion klaus.kopal(@baumedia.co.at
und Druckunterlagen
Sigrid Raditschnig
Mariahilfer Strafie 51,
5. Stiege
A-1060 Wien/Austria
+43/604/132 98 13
saiga(@aon.at
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Vertrieb Deutschland, Schweiz
Auflage 48.000, 4-x p. a.

Verbreitung Deutschland: 45.000 Exemplare
5.000 HON-Circle, Senatoren u. a. Vielflieger
(HON-Circle-Mitglied kann nur

werden, wer in zwei aufeinander folgenden
Kalenderjahren 600.000 Meilen sammelt)
14.000 Abonnenten via Fixabnahme und
Verteilung durch tber 350 airtours-Premium-
Reisebiiros (airtours.business.club) an Top-
Kunden.

3.500 Airport Lounges

(Austrian, Lufthansa, Emirates u. a.)

4.500 Uber Markenpartner, Limousinenservice
und Tourismusorganisationen

3.000 Direktversand an reiseaffine
Entscheidungstragerinnen in Deutschland
mit HH-Nettoeinkommen > als € 5.000,-
Uber den Verteiler Guides & more.

10.000 Einzelhandel Kiosk

3.000 Direktversand an

4- und 5-Sterne-Hoteliers und Top-Touristik

Verbreitung Schweiz: 3.000 Exemplare
1.500 Direktversand an Hoteliers,
CC-Members

1.500 Einzelhandel Kiosk

e 2.000 Lufthansa City Center-Kunden Uber

LCC Reisebliros

Kontakte

B ros Deutschland
Knesebeckstrasse 11, 10623 Berlin
Magdalena Mayer

+49/30/30 64 14-10

+49/30/30 64 14-11
office@ccircle.cc
www.circcle.cc

Buchung & Kontakt
Zentrale:
Connoisseur Circle
Reiseservice GmbH
Hegelgasse 8/22

A-1010 Wien/Austria

Repr sentanz f r Berlin,
Brandenburg, Mecklenburg-
Vorpommern und
Schleswig-Holstein
Florian Diesing
SD Media Services
Reuchlinstrafie 10-11
10553 Berlin
+49/30/36 28 64 34
+49/30/36 28 64 37
anzeigen(@sd-media.de

Redaktion & Verlag

(Produktion)

Mariahilfer Strale 51, 5. Stiege

A-1060 Wien/Austria
+43/1/890 69 77-24
+43/1/890 69 77-10

www.ccircle.cc

Anzeigenproduktion
und Druckunterlagen
Sigrid Raditschnig

+43/664/132 98 13
saiga(@aon.at
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1] 4 Jahre Connoisseur Circle

4 Jahre hochste Lust am Reisen: Top-News aus
erster Hand und profitable Vorteilsangebote fir
unsere Members.

Jetzt 4 x jahrlich in Deutschland,
Osterreich & der Schweiz!

Was zeichnet Connoisseur Circle aus?

B Connoisseur Circle ist das einzige Magazin in
deutscher Sprache, das ausschliefilich
Luxusreisende anspricht. Weltweit, unabhangig
und objektiv stehen Luxushotels und exklusive
Destinationen am Prifstand.
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B Die Welt des Luxus und der Reisen ist ein
perfektes Umfeld fur Ihren Markenauftritt.
Connoisseur Circle spricht mit einem werthaltigen
Copypreis und exklusiven Vertriebspartnerschaften
ausschliefllich die Reise-Elite der
deutschsprachigen Lander an.

M Connoisseur Circle ist in den auserwahlten
Luxushotels weltweit ebenso zu Hause wie im
exklusiven Member-Kreis und im Einzelhandel.

B Unsere Website - www.ccircle.cc - und unser
Newsletter-Service mit aktuellen Angeboten

fir Members runden die Marktfiihrerschaft bei
Luxusreisen ab.
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Unsere Exklusiv-Partner-Pakete —

Ihr Vorteil

Ausgewdhlten Kunden bieten wir eine exklusive
Partnerschaft an. Nutzen Sie Connoisseur

Circle fur Ihren Kundenstamm als
Mitgliederzeitschrift oder hochwertiges

Giveaway. Oder legen Sie unser Heft in Ihren
Outlets oder Suiten aus. Darlber hinaus bieten
wir lhnen zahlreiche weitere Moglichkeiten

rund um den Connoisseur Circle. Von einer
redaktionellen Integration Ihrer Produkte

bis hin zu einem Exklusiv-Branding der von lhnen
versandten Ausgaben ist alles moglich.

Gern stellen wir |hr persdnliches

Package zusammen.

M Eine bestimmte Anzahl Hefte, startend bei 100.
Die Hefte konnen bei entsprechender Anzahl auch
Uber mehrere Ausgaben gesplittet werden.

I Eine redaktionelle Integration in Form

eines Specials oder Advertorials unterschiedlichen
Umfangs.

W Ein Kontingent Anzeigenseiten.

M Eine Schaltung in unserem Newsletter,

die verweist auf:

M Ein exklusives Engagement in unserer
Community. Hier konnen Sie als Kunde unserer
Leserschaft einzigartige Angebote, auch in
tagesaktueller Form, unterbreiten.

connoisseur circle



[hre Anzeige in Connoisseur Circle

IEUHR DER RENNFAHRE

HABAN %

BUCHERER

Tarif Ausgabe Osterreich Tarif Ausgabe Deutschland, Schweiz
1/1 Seite 4c: € 5.850,- 1/1 Seite 4c: € 7.240,-
230 x 300 mm 230 x 300 mm
Kombitarif fiir alle Lander
(D, A, CHJ:

25 % auf den Listenpreis

Fiir Platzierung auf U2, U3 oder U4 werden 20% Platzierungsaufschlag verrechnet.

Very Important
Passenger.

Komfortabler Check-in, exklusive Flughafenlounges und ausgezeichnetes
Service an Bord: Jetzt in der Austrian Business Class.

Austrian >~
A

— ke

Tarif Ausgabe Osterreich 2/1 Seite 4c: € 11.700,-

Tarif Ausgabe Deutschland, Schweiz 2/1 Seite 4c: € 14.480,-
230 x 300 mm
Kombitarif fiir alle Lander (D, A, CH): 25 % auf den Listenpreis

connoisseur circle



«J» Thre Promotionm glichkeiten

PROMOTION

DUAL-ACTION REFINISHING  Das jingste Mitglied der Estée Lauder  COLOR GLOSS STICK
TREATMENT . der Signature
Estéel Blush, ist lar und " Konstante

OFORTIGE HAUTERNEUE-  TOLLERLOOK MITDEMSIGNATURE  UPPIGE LIPPEN
RUNGMITDEMIDEALIST  SILKY POWDER BLUSH MIT DEM PURE

zeugt mit nur einer Anwendung ein

geg
quasi porenlos erscheint. Mit der
hrologie gelange

UBERREICHT MIT BESTER EMPFEHLUNG:
R I B AR e [ B
LR
www.a-rosa.de

Klassisches Advertorial:
1/1 Seite 4c Promotionpreis:
€ 4.800,-

Individuelles Titelblatt - Covermutation:
€ 1000,- fur Herstellung
€ 250,- je 100 Exemplare

Sidafrika pur im Marakele Nationalpark

5-seitige Flappe: Preis auf Anfrage

connoisseur circle
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Mit Atlantis, The Palm und One&0Only Royal Mirage bietet die Kerzner-Gruppe
in Dubai gleich zwei Traumresorts an. Beide mit unterschiedlicher Auspragung
aber demselben Anspruch: Das Beste ist gerade gut genug.

Advertorial im ,Very Special Segment” (Reise-Promotion):

irkennen die
Sieben antiken
Weltwunder
wie etwa den
Artemis-Tempel

Wi kennen die sieben Weltwunder

aufgeschittetetem Sand und Steinen
bestehen. Ein handwerkliches
Wunderwer, das einen perfekten
Spagat awischen Hochtechnolagie.
und Naturerlebnis vollzieh.

ZURUCK IN DIE ZUKUNFT MIT
DEM MYTHOS ATLANTIS

| Mahal ader die
Chinesische Mauer.Sollten mal die
1, Jaheh

im
Syt m s, T Pl a0z

derts
‘gewhit werden, dann it The Palm ganz
sicher weit oben auf der Liste zu finden.
Die Rede st von drei riesigen, kiinst-
lich erschaffenen Inselgruppen vor

der Kiiste Dubais, die zusammen 50
Quadratkilomeler Flache einnehmen
und aus Gber 200 Millionen Kubikmeter

7

Erlebnisresort der
Superlahve in dessen Mittelpunkt die
Royal Towers stehen. Ein Hotelkompler,
den ein arabisches Sonnentor zierl,
flankiert von zwei Turmen, an die sich
die beiden Fligel mit Gber 1.500 Zim-
mern und Suiten anschliefien. Gelegen
auf der ersten gebauten Insel - The.

1/1 Seite 4c Promotionpreis: € 3.500,-
2/1 Seite 4c Promotionpreis: € 6.000,-

UDAFRICAISTWILD!

nd Ti
Meeresirichte mit
ussehen.

SUDAFRIKAIST AUS

s
m wdisc

er w,w eich

tigungsfeld

SUDAFRIKAIST GENUSS!
Kiiche, t
politsch

Stidafrika pur im Marakele Nationalpark

e

Immer wieder ein Erlebnis:

o

Palm, Jumeirah - lock! das Resort nicht
nur mit einem Hachstmaf an
qualita, nternationaler Topgastronomie
(17 Restaurants und Bars] und einem
lxuriesen

Wohn-

KONIGLICHES AMBIENTE
IM ONE&ONLY ROYAL MIRAGE
Den mythischen Charme des alten
Arabiens i einem zauberhaften Moment.
auferstehen lassen - so lautet der selbst-
gewahlte Anspruch des One&nly Royal
Mirage, das aweite Luxushotel der Kerzner
Group in Dubai. Aus dem .Moment” wurde:
ein Monument. Eines, das originalgetreu
einem orientalischen Palast nachempfun-
den it und das sich mit seiner authen-
tischen arabischen Gastfreundschaft und
dem unaufdringlichen Service als Oase
der Ruhe im modenen, quirligen Dubai

x

auch mit dem graften Wasserpark des
Mittleren Ostens.

Etwas Vergleichbares wie das Aqua-
venture findet sich auch in ganz Europa
nicht.Eine 17 Hektar grafe Wasserwun-
derwelt mit imposanten Wasserrutschen
e Zgurt Lagunnurdaner Pl

Cityeny
Royal Mirage in unmittelbarer Nahe der
Dubai Monorail einer aufgestanderten
Sehienenstracke im Ozean, mit der man
quasi Uber das Wasser .schwebend” zum
nahe gelegenen Aquaveniure-Wasserpark
gelangt. So man méchie.
Denn das One&Only Royal Mirage bietet
mit seinem einen Kilometer langen Prival-
d

zusatzlicher
etwa die Dolphin Bay. Injener g
die Gaste _live" mil Delfinen schwimmen
und sich interaktiv Gber die intelligenten
Misresdoge frisren

strand un grofien Gar-
tenanlage samt unzahiger Springbrunnen,
Verweiplatze und veraweigter Wege ein
traumhait romantisches Hideaway fir all
jene, die im Urlaub woll auf Entspannung

und iger auf Action” setzen.
- Lsgune.Inhr fnden ich The Lot

Chambers. aus.

Tunnes anen Katr

und die das sich aus
passend zur Re-

Sorts, den Mythos van Atlantis aufleben
lassen, indem man sich an der Pracht
von 65,000 1 Fischen und sonsigem
Meeresgeier erfreuen kann.

(Royal Suite] ksnnen die Gaste wahrhat
Keigic esieren, dem s dser
Zimmer

Die
beeindrucken aber nicht nur unter
Wasser -

e i rentachen o

strand, Sonnenterrassen, an die 30

esganz
esonders exlusi et Vurder\s\ehsn

i einer der
groften Spa-Bereiche Dubais lassen
keine

inzel
verfigtmcht nr Gber persanhchan Strand-

VERY SPECIAL

Der Zauber orienta
Witrie spigelsichnaten
Deails des One&Only Royal
Mirage wider.

zeigl sich das Allantis, The Palm
besonders familienfreundlich.

m Atantis Kids Club 4 bis 12 Jahre]
gibt es halb- bzw. ganztagige Belreuung
r die 4- bis 12-Jahrigen it allen nur

Der Spa-Bereich
<chlieBlich verfihrt mit 2wl luxuridsen,

Royal Mirage auch fur seine Fitness- und

Techniken angebolen werden. Tipp: Auf

denkbaren
wahrend auf die Teenager der hippe
~Club Rush” wartel. Und natrlich wird
auch B: "

sanwendung et Spezlvenvren
inem

ent
gehen lassen. Einfach zauberhaf, einfach
Mirage.

lassen
asshmtchs

als e

olphin und Whale Watching.

Sundowner in der Savanne?

erne setzen

wir mit [hnen

Thre Ideen auc
redaktionell um!

Ein Anblick wie ein Gemlde: die Twali@ Aposties Bay.

Die Kénigsklasse unter den,Big Five Lowin mit Jungen.




$¢Datenanlieferung

Wenn Sie uns Ihr Anzeigenmotiv in Form von Daten zukommen lassen, sollten Sie
folgende Vorgaben beachten, um optimale Ver ffentlichungsergebnisse in hrem
Sinne zu gew hrleisten:

M Alle in der Anzeige eingebauten Bilder mus-
sen mindestens 300 dpi Auflosung haben. Wenn
Logos oder Illustrationen aus Fremdprogrammen
eingebaut werden, ist unbedingt darauf zu achten,
dass in diesen Fremdprogrammen alle Schriften
in Pfade umgewandelt werden und ein korrekter
Uberdruckungsmodus eingestellt ist.

B Der Farbmodus aller Abbildungen muss CMYK sein.

B Ideal ist es, wenn Sie uns ein fur die

Druckvorstufe geeignetes PDF erstellen. Achten Sie

auf die Kompatibilitat zu Acrobat 5 (PDF 1.4).

2% Allgemeine Gesc

1.Anzeigen-Auftrag” im Sinne
der nachfolgenden allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist ein Vertrag ber
die Veréffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbung Treibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zwecke der Verbreitung.

2 Anzeigen sind im Zweifel zur
Veréffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verof-
fentlicht wurde.

3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch uber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4 Wird ein Auftrag aufgrund von
Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten
und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5 Auftrage fiir Anzeigen und
Fremdbeilagen, die erklartermafen aus-
schlieBllich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift verdffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

6 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktio-
nellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,,Promotion” deutlich kenntlich
gemacht.

7 Der Verlag behalt sich vor,
Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten

Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn ihr Inhalt gegen Gesetze oder
behdrdliche Bestimmungen verstéB3t oder
ihre Veroffentlichung fiir den Verlag unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch fir Auftréage,

die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage

und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck erwecken, ein Bestandteil

der Zeitung oder Zeitschrift zu sein, oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

8 Fir die rechtzeitige Lieferung des
Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
ziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahr-
leistet die fiir den belegten Titel tbliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

9 Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem Ausmaf, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst
der Verlag eine ihm hierfiir gestellte
angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus
Unmoglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrankt auf Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das fiir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zah-
lende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz
oder grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und sei-
nes Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unbe-

@ Bei angeschnittenen Anzeigen ist ein Beschnitt
von 3 Millimetern zu beriicksichtigen.
B Abfallende Flachen sind mit 3 Millimetern zu

dberfillen.

B Um die Datenmenge so klein wie moglich zu
halten, sollten eingebaute Abbildungen nicht mehr
als 10 Millimeter beschnitten und nicht weniger als
60 Prozent verkleinert sein.

B Ein farbiger Andruck, besser ein verbindliches
Farbproof der Anzeige, muss immer beigeftigt werden.
W ftp-Ubermittlung auf Anfrage.

h ftsbedingungen

riihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus auch

nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den Gbrigen Fallen ist
gegentiiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen - aufler bei nicht
offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

10 Probeabziige werden nur auf
ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung
fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetz-
ten Frist schriftlich mitgeteilt werden.

11 Falls der Auftraggeber
keine Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage
nach Veroffentlichung der Anzeige iiber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezah-
len, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzei-
tige Zahlung werden geman der Preisliste
gewahrt.

12 Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Zinsen in Hohe von 2 Prozent
iber dem jeweils giiltigen Diskontsatz
der Deutschen Bundesbank sowie die
Einziehungskosten berechnet.

Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir

die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel

von der Vorauszahlung des Betrages

und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

13 Der Verlag liefert mit der Rechnung
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert.

connoisseur circle

Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber

die Veréffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

14 Kosten fiir die Anfertigung
bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

15 Sind keine besonderen
GrofBenvorschriften gegeben, so wird die je
nach Art der Anzeige Ubliche tatsachliche
Abdruckhche der Berechnung zugrunde
gelegt.

16 Druckunterlagen werden
nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurilickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

17 Aus einer Auflagenminderung kann
bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung herge-
leitet werden, wenn die Einzelauflagen der
belegten Hefte im Durchschnitt die garan-
tierte verkaufte Auflage unterschreiten.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein
zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn und so weit sie bei einer Auflage bis zu
50.000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage
bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer
Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren
5v. H. liberschreitet. Dariiber hinaus sind
bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zurlicktreten konnte. Weiter gehende
Anspriiche sind ausgeschlossen.

18 Erflillungsort ist der Sitz des
Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des
Verlages. So weit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt
des Auftraggebers zum Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.





